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OM SOM-UNDERSOKNINGEN

Underlaget for foreliggande rapport ar fragor som sedan 1988 har stéllts inom ramen for
SOM-institutets nationella frageundersokning. SOM-institutet vid Goteborgs universitet ar en
forsknings- och utbildningsorganisation som bildats gemensamt av Institutionen for
journalistik och masskommunikation, Statsvetenskapliga institutionen och
Forvaltningshogskolan i syfte att genomfora representativa frageundersékningar. Den forsta
nationella frageundersokningen (Riks-SOM) gjordes 1986. Den forsta regionala studien
(Vést-SOM) gjordes 1992. Utéver dessa tva arliga undersokningar genomfors med jamna
mellanrum dessutom en rad andra undersokningar med jamforbart material som exempelvis
de véstsvenska kommunundersokningarna och storstadsundersokningarna, samt den regionala
Skaneundersokningen 2004 (Syd-SOM).

Den undersokning som denna rapport bygger pa ar den arliga nationella undersékningen Riks-
SOM under perioden 1988-2005. SOM-undersokningarna genomfors i form av en postenkat
till ett sSlumpmaéssigt antal personer boende i Sverige. Undersokningen omfattade i flera ar
aldersintervallet 15-80 ar, men utokades fr o m 2000 till att inkludera dven aldersgruppen 81-
85 ar. Andelen svarande har genom aren hallit sig kring 65 - 70 procent. Urvalsstorleken var
1996 till 1997 2800 personer. 1998 och 1999 dubblades undersékningen och blev 2x2800
personer men ar fran och med ar 2000 2x3000 personer.

Foreliggande rapport avser att dels redovisa resultaten fran de rikstackande SOM-
undersokningarna fran 1988-2005 avseende biografbesokens utveckling respektive
biografpublikens sammansattning och dels redovisa resultaten fran biograffragorna som stéllts
inom ramen for 2005 ars undersokning.

For konstruktion av fragor har SOM-institutets ledningsgrupp, professor Séren Holmberg,
docent Lennart Nilsson, professor Lennart Weibull och Rudolf Antoni svarat. Rudolf Antoni
har dessutom statt for datainsamling, databearbetning och analys.






Forord

Ar 1995 fick SOM-institutet i uppdrag av Svenska Filminstitutet att dels belysa
biografbesokens utveckling respektive biografpublikens sammansattning over tid pa grundval
av fragor stallda i de nationella SOM-undersokningarna. Tio ar senare fornyades detta
uppdrag med en betydande satsning pa fragor inom ramen for 2005 ars undersokning.
Huvudsyftet med medverkan i undersékningen var féljande 6vergripande fragestéllning:

» Varfor minskar biografbesoken i Sverige?
e Hur kan man vanda denna trend?

Med utgangspunkt i dessa allmanna fragor formulerades en rad konkreta problemomraden
som skulle utredas inom ramen fér 2005 ars nationella SOM-undersokning:
» Vem gar pa bio och vem gor det inte?
» Vilka varden forknippas med biobesok?
 Vilka attityder och preferenser rader gallande priser, genrer, filmens ursprung och
biografmiljon?
« Hur ser konkurrensen ut fran andra medieformat?
» Hur vérderas biobesok jamfort med i férsta hand andra visningsfonster, men aven i
forhallande till andra saker?
» Hur utbredd ar nedladdningen av filmer och i vilken utstrackning paverkar detta
biobestken?

Foreliggande rapport avser att redovisa resultaten fran de rikstackande SOM-
undersokningarna fran 1988-2005 avseende biografbesokens utveckling respektive
biografpublikens sammansattning och mer specifikt resultaten fran biograffragorna som
stalldes inom ramen fér 2005 ars undersokning.

For konstruktion av fragor har SOM-institutets ledningsgrupp, professor Séren Holmberg,
docent Lennart Nilsson, professor Lennart Weibull, och undertecknad svarat.

Goteborg i april 2006

Rudolf Antoni






Biografen, filmen och samhéllet

Biograffilmen kom till i en tid av stora samhalleliga fordndringar. Den blomstrande
industrialismen innebar en geografisk koncentration av befolkningen och i forlangningen att
helt nya samhéllsklasser véaxte fram i stdderna. Med detta foljde nya levnadsvanor, andrade
ekonomiska forutséttningar och ett allt storre behov av fritidsndjen. | denna kontext fann den
forhallandevis billiga massproducerade biofilmen snabbt sin publik i den véxande
industriarbetarklassen. Under det senaste seklet har dock denna klass saval som samhallet i
stort genomgatt manga omvélvande forandringar och det finns mycket som tyder pa att vi
idag befinner oss mitt inne i en férandring vars magnitud pa manga sétt motsvarar den
ursprungliga 6vergangen fran bondesamhalle till industrisamhélle. (Florida 2005) Om vi
kommer att kalla det nya framvéxande samhallet for kunskapssamhélle, it-samhélle eller
nagonting annat aterstar att se. Det &r dock troligt att denna forandring kommer att fa stora
konsekvenser for biografbranschen specifikt och i ett vidare perspektiv hela
underhallningsindustrin.

Det svenska medielandskapet har under de senaste femton aren mer an fordubblats om man
ser till antalet vagar medieinnehallet kan na ut till publiken med. (Bergstrom 2005) Vi har ny
teknologi som exempelvis internet, mobiltelefoni och digital-TV som var och en for sig
innebar en mangd olika anvandningsomraden. Och skulle man férsoka sig pa att kvantifiera
innehallet pa internet — det totala utbudet, sa ar det rimligt att pasta att det idag ar i stort sett
outtdmligt. Det kan tyckas som ett tecken i tiden att den klassiska filmen King Kong fran
1933 nyproducerades av Peter Jackson 2005. Kanske star biofilmen nu som da infor en stor
ny varld. Pa 1930-talet markerade beréattelsen om den kolossala romantikern borjan pa
biograffilmens verkliga storhetstid men fragan ar vad som véntar under 2000-talets forsta
decennier.

Aven inom biografbranschen har det skett forandringar under de senaste 15-20 aren. Figur 1
nedan visar hur antalet biografer har minskat samtidigt som antalet biosalonger har 6kat
nagot. Vi befinner oss idag inte langre i de stora biografernas tid. Utvecklingen har lange gatt
mot storre sa kallade multiplex dar man kan visa film i flera mindre salonger samtidigt. Som
ett exempel pa denna forandring var antalet stolar per salong i bérjan pa 1990-talet i
genomsnitt ndra 200 per salong. 2003 hade motsvarande siffra sjunkit till 167. (se figur 2)

Figur 1 Biografer och biosalonger i Sverige 1990-2003 (antal)
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Kélla: Mediesverige 2004

Men &ven om antalet salonger har dkat de senaste aren sa har det faktiska antalet biografstolar
minskat med néra 30 000 under de senaste 15 aren. | dvergangen fran en stor salong till flera
mindre salonger har man med andra ord forlorat ett visst utrymme for publiken. (se figur 2)



Figur 2 Biografstolar i Sverige 1990-2003 (antal i hundratusental och
genomsnittligt antal per salong)
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Kalla: Mediesverige 2004

Biobestk 2005

Det finns manga asikter om hur framtiden for biografbranschen kommer att se ut. En del
domer ut den som ett forlegat eko fran det forflutna medan andra snarare ser tekniska och
innehallsliga utvecklingsmojligheter. Faktum &r dock att publiken de senaste aren i allt storre
utstrackning sviker biograferna. Statistiken fran helaret 2005 visar det lagsta antalet biobesok
sedan dessa borjade matas i Sverige. 2005 sag lange ut att bli ett riktigt katastrofar for
biografbranschen men raddades i december till ett nagot battre resultat av storfilmer som
Narnia, tidigare n&mnda King Kong och den senaste filmen i serien om Harry Potter. (SFI)
Det slutliga resultatet pa 14,6 miljoner besok innebér i genomsnitt 1,6 biobesok per invanare i
Sverige under det gangna aret.

Figur 3 Antal biobesok per helar i Sverige (miljoner besok)
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Kalla: Svenska Filminstitutet

Den langsiktiga utvecklingen for biografbranschen har utmarkts av forandring. Fran sin
absoluta hojdpunkt 1956 da man noterade 80 miljoner biobesdk i Sverige skedde ett drastiskt
fall till omkring 16-17 miljoner under 80-talet — en minskning med nara 80 procentenheter pa




30 ar. Darefter har biobesoken varit ganska stabila med en viss 6kning i bérjan av 2000-talet.
Fran 2002 till 2005 har dock antalet biobesok per helar i Sverige minskat med nara 4 miljoner.
(figur 3) Detta har foranlett en rad dagstidningsartiklar om biobranschens bekymmersamma
framtid. Nedanstaende rubriker utgor ett axplock av dessa fran 2005-2006.

Film gar samst pa bio — Tittandet flyttar in i hemmet. Svenska Dagbladet 05.10.15
Filmbranschen tvekar — publiken agerar. Sydsvenskan 06.01.22

Legal nedladdning av film néasta ar. Svenska Dagbladet 05.11.02

Filmens vég fran bio till TV allt snabbare. Goteborgs-Posten 06.02.23
Bergakungen ska vand SF:s biotrend. Géteborgs-Posten 06.01.07

Publiken flyr den svenska filmen. Svenska Dagbladet 06.01.24

Fortsatt bioras. Goteborgs-Posten 06.02.06

Har rasar Filmsverige. Aftonbladet 06.04.18

Men det &r inte sjalvklart att de minskade antalet biobesok 2005 beror pa att biografen som
fenomen inte langre formar locka publiken. En majlig tolkning av siffrorna &r att antalet
biobesok 2005 ligger pa en forhallandevis normal niva medan de narmast féregaende aren var
ovanligt framgangsrika for branschen bland annat pa grund av kassasuccéerna i Sagan om
ringen-trilogin och de nya Star Wars-filmerna. Problemet bestar i sa fall i hur man idag méter
framgang och vad man anvander som mattstock. Ett faktum som &r sant oavsett vilken
tolkning man valjer &r att biografbranschen star infor problemet med en forandrad publik.
Mycket tyder pa att dagens publik helt enkelt & mer kénslig for utbudet och staller hogre krav
an tidigare. Eller som Mr. Shaye, pa New Line Cinema utryckte det ”In previous years you
could still count on enough people to come whether you failed at entertaining them or not, out
of habit, or boredom, or a desire to get out of the house.” (The New York Times 2005) Sa ar
inte fallet idag. Filmen har alltid statt central i det svenska samhallet. Trots kraftigt minskad
biopublik under 1960-talet behdll filmen dnda sin position (Ghersetti 1996) Nedgangen hos
biograferna kompenserades atminstone delvis av att filmen spillde Gver i andra medier som
TV och hyrd videofilm. Ar 2005 &r andelen som ser film pa TV, video eller DVD en
genomsnittlig vecka betydligt storre an andelen som ser film pa biograf. (Mediebarometern
2005) Det ar alltsa egentligen inte filmbranschen som helhet som nu har svart att finna sin
publik — snarare ar det biografen som medium och filmvisningsformat som har problem.

Om man i SOM-understkningen ser till andelen biobesokare i Sverige har dessa dock inte
minskat de senaste 18 aren. Det vill sdga att andelen som 6verhuvudtaget gar pa bio under ett
ar stadigt ligger omkring 60 procent. Faktum ar att andelen biobesokare de senaste aren ligger
Over genomsnittet for hela tidsperioden 1988-2005. For att finna férklaringen till den
nedatgaende trenden i antalet biobesok maste man istallet se till besoksfrekvens. Det vill siga
hur stor andel som ofta gar pa bio. Har sker det uppenbara forandringar 6ver tid. Trots att
2002 besoksmassigt var ett rekordar for biograferna jamfort med hela 1990-talet sa okar inte
andelen som gar pa bio ofta. Tvartom &r det vid flera tillfallen under de senaste 18 aren
betydligt fler som ofta gar pa bio an det ar 2002. Detta tyder pa att troskeln for att ga pa bio
har hojts. (se figur 4 och tabell 1-2) Nar repertoaren lockar en bred publik tycks den med
andra ord inte vara tillrackligt bred for att locka till manga besok.



Figur 4 Biobesok i Sverige 1988-2005 (procent)
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Kélla: SOM-understkningen 1988-2005

De som gar mest pa bio ar ungdomar och unga vuxna. Upp till fyrtioarsaldern gar minst 10
procent pa bio minst en gang i manaden. (se tabell 6) Darefter ar det betydligt farre som gar sa
ofta. Vilka som gar mest pa bio av man och kvinnor varierar fran ar till ar. Detta gar troligen
att relatera till repertoaren respektive ar. Problemet for biograferna ligger dock i stor
utstrackning hos ungdomarna. Det ar i denna grupp man har storst andel som ofta gar pa bio,
det &r har man har sin storsta publik, men samtidigt ar det i denna grupp som man tappar

mest. (se figur 5)

—o—15-29 ar

—8—30-49 ar

50-64 ar

—>¢—65-85 ar

Figur 5 Biobesok minst 4 ganger/ar i olika aldersgrupper 1988-2005 (procent)
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Kélla: SOM-understkningen 1988-2005

Ett i det Ianga loppet minst sagt alarmerande problem inte bara for biobranschen utan for
manga av de mer traditionella medierna ar de generationsskillnader som kan uppmatas. Néar




60-talisterna var i 20-arsaldern var det 40 procent av dem som gick pa bio minst en gang i
manaden. Nar 70-talisterna var i 20-arsalderna var det 35 procent som gick pa bio sa ofta och
nu nar 80-talisterna ar i 20-arsaldern &r det endast drygt 20 procent av dem som gar pa bio
minst en gang i manaden. Detta ar en snabb utveckling och en brant nedatgaende trend.
Liknande langsiktiga monster aterfinns nar det géller morgontidningslésning, lyssnande pa
Sveriges Radios olika kanaler och tittande pd SVT. De traditionella trovardiga medierna
forlorar har mark till nya medier och i manga fall mer lattsmalt innehall. Exempel pa medier
som enligt denna analys har framtiden for sig ar Kanal 5, RIX FM, Metro och nyheter pa
internet. (opublicerade resultat redovisade av Asa Nilsson vid SOM-seminariet den 6 april

2006)

Ny teknik

Sedan mitten pa 1990-talet har den svenska mediemarknaden genomgatt en stor

ansiktslyftning. Nya medier och nya underhallningsformat har dykt upp i hog takt. En del har
kommit och gatt, men de flesta har kommit for att stanna. | figur sex nedan redovisas ett antal

relevanta medier som pa olika satt kan tankas konkurrera med biograferna om

uppmarksamheten — framférallt nér det galler det mest tekniktrendkansliga skiktet i dagens

samhélle — unga och hdgutbildade man i storstadsregionerna.

Figur 6 Medieinnehav i hushallet i Sverige 1988-2005 (procent)
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Kélla: Bergstrom 2005 och SOM-undersdkningen 2005.

Diagrammet visar genomsnittet for hela befolkningen mellan 15-85 ar som har tillgang till
olika sorters medieteknologi i sina hushall. Om dessa fordelas ytterligare efter kén, alder, och
utbildning skulle vissa av dessa grupper, till exempel mén, unga och hdgutbildade ha betydligt
hdgre andel med persondator och internetanslutning. Tekniktéthet innebdr dock inte per
automatik att man har tillgang till just den typ av teknik som kan tankas konkurrera med




biografen. Om man exempelvis ser till andelen som har storbilds-TV eller
hemmabioanlaggning sa ar det fler bland de med medellag utbildning an bland hégutbildade
och andelen med digital-TV &r stérre pa landsbygden an i storstaden. (se tabell 7)

Genom ett sammanslaget index av den filmteknik man innehar i hemmet (TV, video, dvd-
spelare, storbilds-TV/hemmabio och digital-TV) kan man urskilja séarskilt tekniktata grupper i
samhéllet. Mest tekniktata ar ungdomar innan de flyttar hemifran (15-19 ar) Mer an halften av
dem har tillgang till fyra eller fem av ovanstaende apparater/teknologier i sina hem. Déarefter
sjunker andelen med mycket filmteknik i hushallet bland de mellan 20-29 ar for att sedan oka
i 30-arsaldern igen. Gruppen egna foretagare ar ocksa langt framme néar det galler teknik-
innehavet och sa dven de med medellag utbildning. Anledningen till att de med medellag
utbildning skiljer sig stort fran de med lag utbildning &r att den sistnamnda gruppen i stor
utstrackning bestar av aldre. Nar det galler sysselséttning sa ar det framst studerande och
forvarvsarbetande som har mycket filmteknik i sina hem. Likasa ar det flest som har mycket
filmteknik i sina hem i den grupp som ofta gar pa bio ofta &ven om denna skillnad inte &r
sarskilt stor. (se tabell 8) Bland de som har tillgang till all den teknologi som ingar i indexet ar
det 14 procent som ofta gar pa bio och 19 procent som aldrig gar pa bio. Bland de som endast
har tillgang till en eller tva av de olika teknologierna ar det istallet 8-10 procent som gar ofta
pa bio och omkring 50 procent som aldrig gar pa bio.

Filmens skilda fonster

Halften av befolkningen mellan 15-85 ar ser minst en gang i veckan pa film pa allmanna TV-
kanaler. (se figur 7) En fjardedel tittar lika ofta pa film pa nagon filmkanal och en fjardedel
ser film pa dvd/video sa ofta. Totalt 10 procent uppger att de ser film pa bio minst nagon gang
i manaden och 14 procent uppger att de ndgon gang om aret ser pa film via internet. Det
senare svaret maste i praktiken tolkas som att de laddar ner film fran internet.

Figur 7 Andel som ser film via olika visningsfonster (procent)
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Kélla: SOM-understkningen 2005
Kommentar: For tittande pd TV-kanaler, Filmkanaler och video/dvd avses minst 1 gang/vecka. For bio avses
minst 1 gdng/ménad och for internet avses minst 1 gang/ar.
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For samtliga visningsfonster galler att ungdomar mellan 15-19 ar ser mer pa film an andra.
Hogutbildade ser lite mer pa film pa allménna TV-kanaler dn andra medan lagutbildade tittar
mer pa film pa filmkanaler. Arbetare och foretagare tittar mer pa filmkanaler och dvd/video
an andra och de med invandrarbakgrund ser betydligt mer film pa dvd/video an de med
helsvensk bakgrund. Vart att notera ar ocksa att de som ofta gar pa bio 6verlag tittar mer pa
film &n andra oavsett filmens format/visningsfonster. (se tabell 24-31)

Bast filmupplevelse och bast kvalitet pa bild och ljud anser man i allmanhet idag att man far
pa biografen. Pa dessa omraden finns det &n sa lange ingen direkt konkurrens fran andra
format. Daremot anses allménna TV-kanaler vara klart mest prisvérda och dessutom mest
bekvama. Nastan lika manga &r det dock som anser att dvd &r det basta filmmediet med
avseende pa bekvamlighet. Gemensamt for dessa tva format ar att man i de flesta fall tar del
av dem i det egna hemmet. Mer &n en fjardedel anser att biografen &r bast nar man skall se pa
film tillsammans med andra men det ar 4nda nagot fler som tycker att det ar battre att titta pa
en dvd tillsammans med andra. Den enda egentliga aspekten dér nagra procentenheter av
befolkningen anser att internet ar det bésta filmmediet ar nér det galler hur prisvart det &r. (se
figur 8)

Figur 8 Bast filmmedium i olika avseenden 2005 (procent)
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Kélla: SOM-understkningen 2005
Kommentar: Andelen som svarat "vet ej” ingar i procentbasen och gar fran 7-16 procentenheter. Se tabell 26.

Bast filmupplevelse

Fran 15-arsaldern och upp till 60-arsaldern ar det omkring 80 procent som anser att biografen
erbjuder béast filmupplevelse. Déarefter sjunker andelen som foredrar biografen till fordel for
allménna TV-kanaler. Bland de under trettio ar det éver 10 procent som anser att dvd n &r det
bésta filmmediet. (se tabell 27)
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Mest prisvart

De som i storst utstrackning anser att biografen &r det basta filmmediet med avseende pa hur
prisvart det ar, ar biografernas storkonsumenter. Det & ungdomar, invandrare och de som gar
ofta pa bio. Men dven i dessa grupper &r det inte mer an drygt 10 procent som anser att
biobiljetten ar riktigt prisvard. Overlag bedéms som sagt de allmanna TV-kanalerna som mest
prisvarda men bland de under 40 ar ar det omkring 30 procent som anser att dvd n ar mest
prisvérd. Fler méan &n kvinnor anser att internet &r det bésta filmmediet i detta avseende och
bland studerande, andra generationens invandrare och de under 30 ar ror det sig om 6ver 10
procent. (se tabell 28)

Bast kvalitet pa bild och ljud

Har ar det i stor utstrackning vanan som styr. Oavsett alder ar det manga som anser att
biografen har bast kvalitet pa bild och ljud — omkring 60 procent upp till 70-arsaldern — men
andelen som istéllet anser att dvd'n har bast bild och ljud ar betydande bland de yngre. Bland
de under 40 ar ar det omkring 30 procent. (se tabell 29)

Bekvamast

De som i storst utstrackning anser att det ar bekvamast att se pa film pa bio & ungdomar och
de som gar pa bio ofta. Men inte ens i dessa grupper nar denna andel 6ver 15-20 procent. Nar
det galler bekvamlighet &r det en mycket jamn kamp mellan att titta pa film pa allmanna TV-
kanaler och pa dvd. Lite forenklat kan man saga att de under 40 ar anser att det ar bekvamast
att titta pa dvd och de Gver 50 anser att det ar bekvamast att titta pa allmanna TV-kanaler. (se
tabell 30) Detta kan och bor séttas i relation till tillgangen till dvd-spelare i olika aldrar. Fran
50-arsaldern sjunker andelen som har tillgang till dvd-spelare i sitt hushall snabbt (se tabell 7)
och egentligen ar det bara i aldersgrupperna under 40 ar som man ofta tittar pa dvd-filmer. (se
tabell 25)

Bast att se tillsammans med andra

Bland de mellan 15-29 ar anser omkring tva tredjedelar att dvd ar det basta filmformatet nar
man skall se pa film tillsammans med andra. | 30-50-arsaldern &r det forhallandevis jamnt
fordelat mellan dvd'n och biografen. Déarefter 6kar andelen som tycker det ar bast att titta pa
allmanna TV-kanaler tillsammans med andra och bland de 6ver 70 ar &r det istallet detta
format som flest foredrar. Bland de som ofta gar pa bio ar biografen nagot mer popular an
dvd'n. (se tabell 31)

Viktigt da man gar pa bio

Det klart viktigaste nar man véljer att ga pa bio ar filmens handling. Omkring atta av tio anser
att detta &r mycket viktigt. Darefter prioriteras egenskaper hos biografen. Drygt halften tycker
att det ar mycket viktigt med bekvama stolar, bra ljud och bild och en lugn och stéddad publik.
Aven biografmiljon 6verlag, biljettpriset och att biografen har en stor bioduk ar det manga
som anser &r viktigt. Strax under en pa fem tycker dessutom att det ar mycket viktigt med
rekommendationer fran vanner och bekanta och att man har nara till biografen och lika manga
lyssnar i forsta hand till stundens ingivelse. Det som de flesta inte bedémer som sarskilt
viktigt &r filmens regissor, rabatter/klubbar/bonussystem, att filmen &r ny och vilka
recensioner den har fatt.
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Figur 9 Andel som anser det &r mycket viktigt med olika saker da de gar pa bio
2005 (Procent)

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Filmens handling 78
Bekvama stolar 60
Braljud och bild 56
En lugn och stadad publik 48
Skadespelarna 38
En stor bioduk 31
Biljettpriset 27
Biografmiljon 22
Stundens ingivelse 18
Rekomendationer fran vanner/bekanta 16
Att biografen ligger nara déar jag bor 16
Regissdéren 12
Rabatter/klubbar/bonussystem 11
Att filmen &r ny 9

Recensioner 5

Kélla: SOM-understkningen 2005

Bade priset och rabatter/klubbar/bonussystem bedoms som klart viktigare av kvinnor, unga,
arbetarklass, studerande och arbetslosa. Daremot sa ar priset varken mer eller mindre viktigt
beroende pa hur ofta man gar pa bio. Det ar daremot rabatter/klubbar/bonussystem som
prioriteras betydligt mer av de frekventa biobesokarna. (se tabell 14) Bra ljud och bild och
bekvama stolar ar viktigast bland de yngsta. En lugn och stadad publik prioriteras dock hégre
bland de éver 60 ar. Det finns en stor och intressant skillnad mellan de yngsta pa 15-19 ar och
de som &r nagra ar aldre (20-29 ar). Bland de yngsta &r det under 30 procent som tycker det ar
mycket viktigt med en stor bioduk. I nasta aldersgrupp &r det mer an 10 procentenheter fler
som prioriterar detta nar de gar pa bio. En trolig forklaring till detta &r att den yngsta
aldersgruppen inte pa samma satt som de som &r nagra ar aldre har vuxit upp med
forestallningen att en bioduk skall vara mycket stor.

Genom en explorativ faktoranalys kan man finna underliggande dimensioner. | figur 10 nedan
tydliggors vilka dimensioner som kan urskiljas i svarsmonstren nér det géller hur viktiga olika
saker bedoms vara da man gar pa bio. Med andra ord visar denna bild i vilken utstrackning
olika svar hanger ihop med varandra. | denna analys faller svaren ut i fyra olika
faktordimensioner som tillsammans forklarar 55 procent av variansen i svarsmonstret. Den
forsta dimensionen handlar om biografmiljon och samlar alla aspekter som relaterar till
lokalen och tekniken. Man vill ha bra teknisk kvalitet pa biografen, man vill sitta bra och man
vill ha lugn och ro under biobesoket. | den andra dimensionen ligger fokus istallet pa
biljettpriset och biografens tillganglighet. Att &ven rekommendationer fran vanner/bekanta ar
viktigt i denna dimension kan tolkas som att man gérna gar pa filmer som man i forvég vet att
man kommer att tycka om. Filmens innehall utgér en egen dimension dar de som prioriterar
filmens handling, skadespelarna och regisséren landar. Den fjarde och sista dimensionen
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kallas har Pa biofronten eftersom dess utmarkande drag &r att det ar viktigt att det ar en ny

film och att det &r viktigt vad som har skrivits om filmen i recensionerna.

Figur 10

bio 2005 (faktorladdningar)

Dimensioner i viktighetsbedomningen av vad som ar viktigt da man gar pa

Miljo, Pris

komfort och till- Pa

och teknik génglighet Innehall biofronten

Bra ljud och bild ,82 ,10 11 -,03
Bekvama stolar 79 21 ,10 -,02
En stor bioduk 78 ,06 ,07 ,20
Biografmiljén 71 ,03 ,07 ,25
En lugn och stadad publik ,64 17 ,18 -,05
Rabatter/klubbar/bonussystem 13 71 14 -,04
Biljettpriset ,26 ,69 ,18 -,15
Att biografen ligger nara dar jag bor ,09 ,60 ,03 ,10
Rekommendationer fran vanner/bekanta ,02 .54 ,01 34
Stundens ingivelse ,05 ,54 -,09 25
Skadespelarna 21 ,05 e ,07
Regissoren -,02 -,01 77 ,30
Filmens handling 23 ,16 .54 -,14
Recensioner ,00 ,10 24 A7
Att filmen ar ny ,22 ,16 -,04 ,69
Andel forklarad varians (%) 27 11 9 8

Kommentar: Antal faktorer har faststallt genom Kaisers kriterium

Kélla: SOM-understkningen 2005

Genom en sambandsanalys med dessa dimensioner och en rad andra variabler kan man &ven
fa en bild av de manniskor som finns bakom de olika dimensionerna. (tabell 11b) Miljo,
komfort och teknik utgdrs nagot mer av unga och lagutbildade pa landsbygden som hellre
tittar pa lattare underhallning och dokuséapor an kulturprogram. | denna dimension har man
mycket egen filmteknik i hushallen och har laddat ner film i viss utstrackning. Dimensionen
Pris och tillganglighet bestar huvudsakligen av kvinnor och unga och i viss utstrackning
lagutbildade. Inte heller denna grupp ser géarna pa kulturprogram pa TV utan véljer mycket

hellre att titta pa lattare underhallning, drama/serier och dokusapor. Man har genomsnittligt
mycket filmteknik i hushallet men har laddat ner film i stérre utstrackning &n andra. De som

bryr sig om filmens Innehall &r huvudsakligen kvinnor, dldre, hdgutbildade och storstadsbor.

Denna grupp tittar helst pa kulturprogram pa TV, har mycket lite filmteknik i hushallen och
har inte laddat ner film. Den sista dimensionen P4 biofronten &r i viss utstrackning narmare
kopplad till man, unga, hogutbildade och storstadsbor, men dessa samband ar ganska svaga.
Likasa ar kopplingen till olika typer av TV-program svag med viss 6vervikt mot kultur och
lattare underhallning. Man har dock ganska mycket filmteknik i hemmet och har laddat ner
film i viss utstrackning.
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Olika sorters film

De mest populéra filmkategorierna ar komedier och dokumentarer. Omkring 40-50 procent
ser mycket garna dessa filmgenrer medan omkring en tredjedel mycket gérna ser drama och
thrillers. Nar det géller romantik, barn-/familjefilmer och actionfilmer sa ar publiken mer
kluven. Visserligen dr det manga som géarna ser denna typ av filmer men det finns d&ven manga
som ogillar dessa genrer. Minst omtyckta &r genrerna science-fiction/fantasy och skréackfilm.
Visserligen ar det mer &n var fjarde tillfragad person som mycket eller ganska gérna ser dessa
genrer men omkring hélften ser dem ogarna. | figur 11 redovisas procentbalansen for denna
fraga, det vill saga andelen som gillar genren minus andelen som ogillar den. Enligt detta matt
ar det bara science fiction/fantasy och skrackfilm som hamnar pa minussidan. Detta innebér
alltsa att det ar farre som gillar an ogillar dessa genrer.

Figur 11 Genrepreferenser 2005 (procentbalans)

-60 -40 -20 0 20 40 60 80
Komedi J74
Dokumentar | ]71

Drama | J 50

Thrillers | 44

Romantik -:: 27
Barn-/familjefilm -:= 20
Action -:= 16
Science Fiction/fantasy -45] 1

Skrackfilm -51§

Kommentar: Procentbalansen visar andelen som mycket eller ganska garna ser olika filmgenrer minus andelen
som inte sérskilt garna eller ogéarna ser dem.
Kalla: SOM-understkningen 2005

Genrepreferensen eller smaken nar det galler film ar i manga avseenden en fraga om kon och
alder. Den genre dar smaken ar som mest konsdifferentierad ar romantik dar det skiljer 73
balansmattsenheter mellan kvinnor och man. Med detta menas att balansmattet for kvinnor &r
+62 och for mén ar det -11. Ovriga genrer som kvinnor tycker battre om &n man ar drama och
barn-/familjefilm (43 respektive 36 balansmattsenheter mer &n man). De genrer som méan
gillar betydligt mer &n kvinnor &r action, science fiction/fantasy och thrillers (51 respektive 36
och 25 balansméttsenheter mer &n kvinnor). Aldersdifferentieringen ser lite annorlunda ut.
Gamla tycker betydligt samre om actionfilmer och thrillers &n andra aldersgrupper. Dessutom
sjunker intresset for barn-/familjefilm snabbt efter de egna barnen har vuxit upp. Med 6kad
alder minskar aven intresset for science fiction/fantasy och skrackfilm. Istéallet 6kar intresset
for dokumentérfilmer. (se tabell 15-18)
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Svensk film utgdr omkring en femtedel av marknaden for biofilm i Sverige medan néra 80
procent av filmen ar producerad utomlands. Detta forhallande &r egentligen inte heller
nagonting som har férandrats 6ver tid utan det &r ganska raka kurvor i diagrammet nedan som
visar utvecklingen pa marknaden under de senaste 15 aren. Detta bor dock séattas i relation till
att det faktiska antalet svenska filmer som har haft biopremiar fran 2002 till 2005 6kade fran
25 till 49. (Peter Possne i Aftonbladet 2006-04-18) Med andra ord betyder inte fler svenska
filmer pa repertoaren nédvandigtvis fler biobesok.

Figur 12 Marknadsandel for svensk och utlandsk biofilm i Sverige 1990-2005
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Kélla: Mediesverige 2004 och Svenska Filminstitutet 2005

| Sverige dr det dock svensk film vi helst ser pa. Darefter foljer engelsksprakiga filmer fran
Storbritannien och USA och filmer fran Danmark. Minst populéra i denna uppstallning &r
filmer fran delar av vérlden vars sprak de flesta svenskar inte forstar, det vill i detta fall séga
Frankrike och Asien. Trots att omkring en pa tre mycket eller ganska garna ser pa fransk och
asiatisk film &r det fler som ogérna gor det.

Figur 13 Installning till filmens ursprung 2005 (procentbalans)
Ser Ser Ser inte

Filmens mycket ganska sérskilt Ser Ingen Procent-
ursprung garna garna garna ogarna uppfattning balans
Sverige 51 35 8 2 4 76
Storbritannien 37 42 9 3 9 68
USA 38 42 10 3 7 67
Danmark 22 30 21 11 15 20
Frankrike 10 23 29 19 18 -14
Asien 8 19 28 19 27 -20

Kélla: SOM-understkningen 2005
Nar det géller svensk, dansk och fransk film &r intresset lagst bland de under 30 ar. Det &r

dock i denna aldersgrupp man finner det storsta intresset for asiatisk film. 1 dvrigt ar det inga
stora skillnader mellan olika grupper nar det géller vad man tycker om filmer fran Sverige,
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Storbritannien och USA. Nar det géller dansk film &r det dock storre skillnader. Dansk film &r
betydligt populérare bland aldre, hogutbildade, tjanstemén och akademiker och boende i
storstad. | stort sett samma monster gar igen nar det galler fransk film med ett undantag. Har
ar biovanan viktigare. De som gar ofta pa bio tycker battre om fransk film &n andra. Sa ar det
inte nar det galler dansk film. Monstret nar det géller asiatisk film paminner mycket om detta
med undantaget att ungdomarna tycker klart battre om asiatisk film &n andra. (se tabell 19-20)
En faktoranalys pa dessa fragor om filmernas ursprung faller ut i tre dimensioner — en
huvudsakligen nordisk, en amerikansk och en gemensam for filmer fran Asien och Frankrike.
(se tabell 21)

Om man istéllet sammanfogar fragorna om genrer och fragorna om filmernas ursprung kan
man finna dimensioner i filmsmaken hos de svarande. Dessa faller ut i fyra tydliga
smakinriktningar. Den forsta dimensionen kallas har manlig popularkultur men kunde
egentligen lika garna hetat ungdomskultur. Har handlar det om action, skrackfilm och
amerikansk film. Den andra dimensionen kallas har samhallsengagerad och ringar in svensk,
dansk och brittisk film samt dokumentérer. Den tredje dimensionen kallas kvinnlig
populdrkultur med gott fog. Romantik, barn-/familjefilm och drama ar samtliga genrer som
kvinnor foredrar. Dessutom landar genren komedi hér. Det sarskiljande draget hos
dimensionen som kallas cineast ar att det ar film som férhallandevis fa ser. Varken fransk
eller asiatisk film ar sarskilt populéart. Daremot sa ar de bada betydligt mer populara bland de
som gar ofta pa bio. Med andra ord &r det sa att de som gar ofta pa bio i storre utstrackning ser
filmer som fa ser. Detta monster kanns igen fran en studie av boklasning. Aven nar det galler
lasning av olika boktitlar var det sa att de mer vana boklasarna laste lite mer svartillgangliga
titlar som inte s manga laste. De som inte laste sa mycket laste i storre utstrackning titlar som
de allra flesta laste. (Antoni 2004) Pa samma séatt ar de populdraste filmtyperna bland de som
sallan eller aldrig gar pa bio svenska eller engelsksprakiga, komedier eller dokumentérer.

Figur 14 Smakdimensioner for olika genrer och filmer fran olika
lander/varldsdelar (faktorladdningar)
Manlig Samhaélls- Kvinnlig

popularkultur engagerad popularkultur Cineast
Action 79 -,07 ,00 .11
Thrillers 74 ,18 -,03 -,08
USA ,62 12 25 -,10
Skrackfilm ,60 -,31 ,03 27
Science fiction/fantasy ,58 -,21 -,05 43
Danmark -,16 4 ,05 ,29
Storbritannien 17 2 ,04 ,10
Sverige ,04 ,69 ,18 -,19
Dokumentar -,07 43 12 ,18
Romantik -,09 ,08 ,85 ,02
Barn/familjefilm ,07 ,01 ,66 ,02
Drama -,05 34 ,62 14
Komedi ,36 ,08 ,58 -,09
Asien ,04 12 ,03 ,84
Frankrike -,16 ,46 ,04 ,70
Andel forklarad varians (%) 20 17 11 8

Kommentar: Antal faktorer har faststallt genom Kaisers kriterium

Kélla: SOM-understkningen 2005




Attityder till film och bio

Det finns en méngd olika attityder och asikter man kan ha om film och bio. | SOM-
undersokningen 2005 utkristalliserades sju attityder som pa olika sétt kan vara relevanta for
biografbranschen. Dessa formulerades som sju olika pastaenden som de svarande fick ta
stallning till. I figur 15 redovisas procentbalansen for de olika pastaenden, det vill sdga
andelen som instammer minus andelen som motsétter sig pastdendet. Generellt sett kan man
sdga att man instammer i de pastaenden som utrycker nagonting positivt om bio och motsétter
sig de pastaenden som uttrycker ndgonting negativt om bio.

Figur 15  Attityder till bio 2005 (procentbalans)
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Kommentar: Procentbalansen visar andelen som anser att pastdendet stimmer mycket eller ganska val minus
andelen som anser att pastaendet inte stammer sarskilt val eller inte stammer alls. | frdgan ingar dven
svarsalternativet ”Ingen uppfattning”. De som har angivit detta svar ingar i procentbasen.

Kalla: SOM-understdkningen 2005

Riktigt bra filmer vill jag se pa bio - De flesta instammer i pastaendet, framforallt bland
ungdomar, hogutbildade, hdgre tjanstemén/akademiker, invandrare och boende i storstad.
Med andra ord de som gar ofta pa bio. (se tabell 32)

Film ar bast p& bio — Aven detta pastdende instammer de flesta i. Nagot farre r det bland

lagutbildade, studerande och de under 30. Starkast stod har detta pastaende bland de mellan
30-60 ar, hogutbildade, tjansteman och akademiker. (se tabell 37)
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Att ga pa bio &r ett satt att umgas — Betydligt farre instimmer i detta pastaende. Inte mer &n
16 procent anser att det stammer helt och hallet medan 27 procent anser att det inte stammer
sarskilt val eller inte stammer alls. De som framst instammer ar ungdomarna mellan 15-19 ar
samt de mellan 30-49 ar. Bland 20-29-aringarna ar det betydligt fler som inte instammer i
pastaendet. Ovriga grupper dar man anser att bio r ett satt att umgas 4r bland hogre
tjansteman/akademiker, studerande och de som gar ofta pa bio. (se tabell 36)

Det ar for mycket amerikansk film pa bio — Kring detta pastdende rader minst sagt en kluven
installning. | stort sett exakt lika manga instimmer som motsétter sig. De som absolut inte
tycker det ar for mycket amerikansk film pa bio ar ungdomar i aldern 15-19. Andra grupper
dar fler motsatter sig pastaendet an instammer ar lagutbildade, arbetare och foretagare,
studerande och sjukpensionarer och boende pa landsbygd. De som framférallt anser att det ar
for mycket amerikans film pa bio &r aldre, hogutbildade, hogre tjansteméan/akademiker,
alderspensionarer, boende i storstad och invandrare. (se tabell 38)

Det gar for fa bra filmer pa bio — De flesta anser inte att det ar nagot fel pa repertoaren pa
Sveriges biografer. Minst 6vertygade om detta ar dock de som séllan gar pa bio, det vill siga
aldre, lagutbildade, sjukskrivna och pensionarer. Men det finns dven andra grupper dar man
inte dr sa varst 6vertygad om att det inte kunde ha gatt béttre filmer pa bio. Det dr bland unga
15-29 ar och studerande omkring 40 procent som anser att detta pastaende stammer
atminstone ganska val. Denna kritik bor tas pa allvar da den kommer fran biografernas
starkaste kundkrets. Etta annat tecken pa detsamma ar att andlen som instammer i pastaendet
ar storre bland de som ofta gar pa bio an bland de som bara gar mer sporadiskt. (se tabell 35)

Moderna biografer ar for sma — De allra flesta anser inte att moderna biografer ar for sma
och de som gor det ar huvudsakligen &ldre. De grupper i 6vrigt dar en storre andel tycker att
biograferna ar for sma ar framst storstadsbor och invandrare. (se tabell 34)

Det &r for stokigt pa biograferna — Aven nér det galler detta pastdende ar det framst de som
inte gar pa bio och de aldre grupperna som instammer. | Gvrigt ar det egentligen bara gruppen
storstadsbor som sérskiljer sig med en betydligt storre andel som tycker det &r for stokigt pa
biograferna. (se tabell 33)

Priset pa en biobiljett

Om man utgar fran priset pa en biobiljett idag (runt 80-90 kronor) och relaterar det till vad
motsvarande kostade pa 1930-talet borde den da ha kostat omkring 27 kronor. Som de flesta
vet kostade det inte sa mycket. Priset for en biobiljett 1ag da snarare runt 1 krona. Med andra
ord var det ett betydligt dyrare noje att ga och se King Kong 2005 &n det var att se King Kong
1933. (SCB Historisk statistik for Sverige, Konsumentprisindex 1830-2004) Detta till trots
anser de flesta idag att en biobiljett &r ganska val vard priset. Det ar dock fa som tycker att en
biobiljett ar mycket val vard sitt pris. | stort sett de enda grupper dar andelen som anser detta
kommer 6ver 10 procent ar bland storkonsumenterna av biofilm, det vill sdga unga,
hogutbildade, hogre tjansteman/akademiker, studerande och storstadsbor. De som i storre
utstrackning &n andra inte tycker att biobiljetten ar vard sitt pris ar de i aldern 20-29, éldre och
lagutbildade, arbetare, pensionarer och studerande. | dessa grupper ar andelen som tycker att
en biobiljett inte &r speciellt eller inte alls vard sitt pris mellan 40-60 procent. Men &ven bland
i stort sett samtliga 6vriga svarande ligger andelen med denna uppfattning 6ver 30 procent.
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Bland de som gar pa bio ofta ar det 21 procent som tycker att en biobiljett inte ar speciellt
eller alls vard sitt pris, bland de som gar mer sporadiskt ar det 32 procent och bland de som
inte gar pa bio alls ar det 55 procent som tycker att man inte far valuta for pengarna nar man

kdper en biobiljett.

Figur 16 Prisvart (procentbalans)
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Kommentar: Procentbalansen visar andelen som anser att produkten ar mycket eller ganska val vard sitt pris

minus andelen som anser att den inte ar speciellt eller alls vérd sitt pris.

Kalla: SOM-undersdkningen 2005

Om detta relateras till den tidigare faktoranalysen av vad som &r viktigt da man gar pa bio (se
figur 10) visar det sig att de som i minst utstrackning tycker att en biobiljett ar prisvard &r de

som bryr sig om milj6, komfort och teknik. De som tycker det &r viktigt med priset anser inte
heller att en biobiljett &r sarskilt prisvard. Det gor daremot de som prioriterar filmens innehall
och de som i analysen kallas pa biofronten.

Figur 17 Hur prisvard ar en biobiljett — forhallande till viktighetsbedémning
(produktmomentkorrelationer)
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| fragan som stalldes fick den svarande ta stallning till hur prisvarda flera olika produkter ar.
Man bor dock i analysen betanka att detta innebér att tva bedomningar gors samtidigt. Dels
bedémer man produkten som sadan i forhallande till dess kostnad och dels bedémer man hur
prisvard den ar i forhallande till hur prisvarda andra produkter ar. Detta innebér i praktiken att
priset pa en biobiljett i denna fraga relateras bade till vad man far for pengarna och till vad
man annars kan fa for pengarna. | jamforelse med hur prisvarda man anser andra saker vara
hamnar biobiljetten ungefar pa mitten. Mest prisvard &r helt klart pocketboken. Déarefter foljer
ett restaurangbesok, en teaterbiljett och en biljett till en musikkonsert. Nar det galler en biljett
till fotbolls-/hockeymatch ar det nagot fler som inte anser den vara vard sitt pris. Minst
prisvarda beddéms veckotidningen och cd-skivan vara. (se tabell 39-46)

Nedladdning av film

Atta av tio svenskar anvander idag internet i varierande utstrackning. Vissa ar on-line flera
timmar om dagen medan andra endast anvander internet for att betala rakningar en gang i
manaden. (Bergstrom 2005) Mest intressant for filmbranschen ar forstas hur manga som via
internet laddar ner filmer, en aktivitet dar det for narvarande inte finns nagra lagliga
alternativ. Den totala andelen av befolkningen som svarar att de har laddat ner film ar 13
procent. Eftersom det handlar om en olaglig aktivitet bor man dock rakna med att det finns ett
forhallandevis stort morkertal som inte vill eller vagar svara att de har laddat ner film fran
internet. | denna siffra ingar dessutom de som inte alls anvéander sig av internet. Om man
istallet utgar ifran internetanvandare ar det 16 procent som uppger att de nagon gang under det
senaste aret har laddat ner en film. Halften av dem laddar ner film s ofta som minst en gang i
manaden och halften av dessa, det vill séga 4 procent, laddar ner film minst en gang i veckan.
Detta kanske forst inte later som sarskilt mycket, men fyra procent av den internetanvandande
befolkningen mellan 15-85 ar i Sverige ar ungefar 235 000 manniskor. (www.ssd.sch.se/
databaser) Med endast en nedladdad film per person och vecka under ett ar blir det 6ver 12
miljoner nedladdade filmer, vilket ar nastan lika manga som det totala antalet biobesok i
Sverige under 2005 (14,6 miljoner). Om man till detta beténker att det troligtvis finns ett
morkertal som inte har svarat sanningsenligt pa fragan, att det finns de som laddar ner mer an
en film per vecka och att ovanstaende berakning inte inkluderar de som visserligen laddar ner
film men gor mer séllan @n en gang per vecka sa blir det tydligt att nedladdningen av film har
gatt om biobesoken i Sverige. Detta ar med andra ord en utveckling av enorma proportioner.

Sa vilka ar det som laddar ner film fran internet? Svaret ar ganska enkelt. Huvudsakligen ar
det unga mén. Man laddar ner film i betydligt hogre utstrackning an kvinnor och unga laddar
ner betydligt mer an aldre. Dessutom finns det en klar skillnad mellan hégutbildade och
medellagt och medelhdgt uthildade. De senare ar betydligt mer bendgna att ladda ner film. Att
gruppen lagutbildade laddar ner mindre &n andra &r troligtvis beroende pa att denna grupp
bestar huvudsakligen av éldre. Ideologiskt finns det ingen tydlig vanster-hoger dimension nar
det galler nedladdning av film. De skillnader som syns mellan olika partipreferenser ar sma
och kan huvudsakligen harledas till alderssammanséattningen. Detta ar forklaringen till att
miljopartister laddar ner mest (unga) och kristdemokrater laddar ner minst (gamla). (se figur
18 och tabell 50)

Eftersom alder och kdn bada ar viktiga faktorer ar det rimligt att ocksa analysera dem

samtidigt. Om man da utkristalliserar gruppen unga internetanvandande méan mellan 15-29 ar
ar det nara 60 procent av dem som laddar ner film dtminstone ndgon gang. Bland kvinnor i
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samma alder &r det betydligt farre, omkring var femte, som laddar ner film fran internet. Aven
i aldersgruppen 30-49 ar &r det bland man en fjardedel av internetanvandarna som atminstone
da och da laddar ner en film. (se figur 19 och tabell 51)

Figur 18 Nedladdning av film bland internetanvandare i olika grupper (procent)
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Kalla: SOM-undersdkningen 2005
Figur 19 Nedladdning av film bland internetanvandare fordelat pa kon och alder
2005 (procent)
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Kalla: SOM-undersdkningen 2005
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Nedladdningens effekter

Den stora fragan ar dock inte egentligen hur manga som gor vad pa internet utan vad detta har
for effekter pa andra medier. | detta fall ar det givetvis forhallandet mellan nedladdning av
film och besok pa biografer som &r mest intressant, men dven nedladdningens effekter pa
attityden till film och bio samt betalningsviljan nar det géller biografbesék. Om man &r van att
fa filmer hemlevererade gratis till datorn — & man da mindre villig att betala for film pa bio?

Generellt sett kan konstateras att de som laddar ner film &r betydligt mer intresserade av film
an de som inte gor det. Oberoende av vilket visningsfonster man ser till sa ar det en storre
andel av nedladdarna som tittar pa film via detta fonster an det ar bland de som inte laddar ner
film. Storst skillnad ar det givetvis nar det galler att titta pa film pa internet. Har kan man
ocksa se att sa mycket som atta procent av de som i ett annat sammanhang har sagt att de inte
laddar ner film fran internet anda uppger att de ndgon gang ibland tittar pa film via internet.
Detta bekraftar uppfattningen att det troligtvis finns ett morkertal gallande denna fraga.
Nedladdarna tittar ocksa betydligt mer pa dvd/video an de som inte laddar ner. Nar det galler
att se film pa bio sé ar det en dubbelt sa stor andel av nedladdarna som gor det ofta an det ar
bland évriga. Aven nér det galler att se film pé olika typer av TV-kanaler ar det en viss
skillnad men den ar mindre &n for dvriga visningsfonster. (se tabell 53)

Figur 20  Andel som ofta tittar pa film i olika visningsfonster bland de som laddar
ner film och de som inte gor det (procent)
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Kalla: SOM-understdkningen 2005

Att de som laddar ner film gar mer pa bio &n andra ar inte sarskilt forvanande. Dels sa ar de
som har laddar ner film fran internet uppenbarligen intresserade av film och dels &r de som
grupp betecknat klart yngre an évriga. Faktum &r att i stort sett samtliga skillnader mellan de
som laddar ner film och de som inte gor det som kan uppmatas i attityder och preferenser kan
hérledas till skillnader mellan unga och gamla samt mén och kvinnor. Om man synar gruppen
15-29 ar narmare visar det sig att det inte skiljer nagonting alls i friga om biobestk beroende
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pa om man laddar ner film eller inte. Detta ligger helt i linje med slutsatserna som Felix

Oberholtzer-Gee pa Harvard Business School gjorde i sin studie av musikindustrin 2002. |
just denna studie visades att nedladdningen av en viss lat fran internet och képen av cd-skivor
innehallande den laten inte hade nagot som helst samband. (Harvard Magazine 2003) Det

skiljer i vanor och attityder alltsa inte mycket mellan de som laddar ner film och de som inte
gor det. (se tabell 53-58) Fragan som forblir obesvarad ar dock om de som nu laddar ner film
hade varit betydligt mer frekventa biobesokare an andra i sin aldersgrupp om de inte hade

kunnat ladda ner film.

Figur 21
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Kélla: SOM-understkningen 2005

Figur 22
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De som inte gar pa bio

Nar man studerar en vana eller ett beteende &r det latt att man fokuserar enbart pa det man ar
intresserad av. Det ar latt att man glommer bort att, som i det hér fallet, de som inte gar pa bio
ar minst lika intressanta som de som gar pa bio. | frdgan om vad som &r viktigt da man gar pa
bio som stélldes i SOM-undersdkningen 2005 fanns ett svarsalternativ som annu inte har
redovisats — Jag gar aldrig pa bio. De resultat som tidigare har redovisats kring biobesdk har
utgatt fran fragan om hur ofta man under se senaste tolv manaderna har dgnat sig at olika
aktiviteter pa en skala fran flera ganger i veckan till ingen gang. Dér svarade 37 procent att de
inte hade gatt pa bio. Pa denna fraga som ér lite hardare formulerad och dessutom inte &r
avgransad till det senaste aret ar det 25 procent som svarar att de aldrig gar pa bio. Det
betyder att det var en stor del av befolkningen 2005 som raknar sig sjalva som biobesokare
som inte gick pa bio under hela aret.

Storst andel som aldrig gar pa bio finns det bland de 6ver 65 ar, alderspensionarer och
lagutbildade. | dessa grupper, som i stort sett utgér en och samma grupp ar det 6ver 50
procent som aldrig gar pa bio. Men andelen icke-besokare &r aven hog (6ver 30 procent)
bland de mellan 50-64 ar, de som bor pa ren landsbygd, fortidspensionarer och arbetarklass.
Politiskt sett &r det storst andel som inte gar pa bio bland centerpartister, socialdemokrater och
kristdemokrater. De som har storst andel biobesokare &r miljopartister, vansterpartister och
folkpartister. (se tabell 60)

Som nar det géllde vem som laddade ner film tidigare sa ar det &ven har ett starkt samband
mellan biobesok och intresse for film via andra visningsfonster. Det &r endast filmkanaler som
de som inte gar pa bio tittar mer pa an de som gar pa bio. Vart att notera dr ocksa att en sa stor
andel som 9 procent av de som aldrig gar pa bio har laddat ner film under det senaste aret.
Detta innebdr att det kan finnas ett visst matt av konkurrens mellan biobesok och nedladdning
av film pa internet. (se tabell 61)

Figur 23 Andel som ofta ser film i olika visningsfonster bland de som gar pa bio och
de som aldrig gar pa bio (procent)
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Kélla: SOM-understkningen 2005
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De som aldrig gar pa bio ar 6verlag lite mer passiva dn biobesokarna nar det galler Gvriga
kulturvanor. Detta beror till stor del pa att grupperna dver 65 ar och boende pa landsbygd ar
klart 6verrepresenterade bland de som uppger att de aldrig gar pa bio. Storst skillnad nar det
galler 6vriga kulturvanor ar det for vanan att hyra video/dvd. Bland de som aldrig gar pa bio
ar det farre an var tionde som gor detta minst en gang i manaden. Bland biobestkarna ar det
omkring var tredje. Aven nar det galler boklasning och biblioteksbesok &r biobesokarna klart
mer aktiva an de som aldrig gar pa bio. De enda aktiviteter dar de som inte gar pa bio &r mer
aktiva an biobesokarna ar lasning av vecko-/manadstidning, lasning av morgon- och
kvéllstidning samt tittande pa nyheter pa SVT. Det sistnamnda utgor dven en av de aktiviteter
dar det ar storst skillnad mellan biobestkare och de som aldrig gar pa bio. (se figur 24 och
tabell 62)

Figur 24  Vad gor de som aldrig gar pa bio? (procent)
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Kommentar: Procenttalen for samtliga aktiviteter i ovanstdende diagram utgérs av andelen som gor saker ofta.
Vad som &r ofta varierar. For teaterbesok, pop/rockkonsert, tecknar, malar, skriver poesi, hyr video/dvd, koper
cd, besokt bibliotek och sjungit i kor betyder ofta minst en gang per manad. For boklasning och lasning av
vecko-/manadstidning eller special-/facktidskrift innebar ofta minst en gang per vecka. For
morgontidningslasning och tittande pd SV T-nyheter innebar ofta minst fem ganger i veckan och for
kvallstidningslasning minst tre ganger i veckan.

Kalla: SOM-understékningen 2005

Nar det galler attityderna till film och bio ar det drygt hélften av de som aldrig gar pa bio som
heller inte har ndgon uppfattning i de olika fragorna. Minst uppfattning har man nar det galler
huruvida moderna biografer ar for sma och nar det galler biografernas repertoar. Pa dessa
pastaenden &r det ver 60 procent som inte har nagon uppfattning bland de som aldrig gar pa
bio. Nagot fler ar det som har en uppfattning gallande mer generella pastaenden kring bio —
"film &r bast pa bio”, "riktigt bra filmer vill jag se pa bio” och “att ga pa bio ar ett satt att
umgas” — Dessa ar det omkring halften som tar stéllning till trots att de uppger att de aldrig
gar pa bio. (se tabell 63a) Av de som tar stéllning till de olika pastaendena &r det omkring en
fjardedel som anser att pastaendena "film ar bast pa bio” och “riktigt bra filmer vill jag se pa
bio” stammer mycket val. Samtidigt &r det omkring en femtedel av dem som anser att det &r
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for stokigt pa biograferna och att det ar for mycket amerikansk film pa bio. Det ar dock &ven i
denna grupp fa som tycker att moderna biografer &r for sma och att det gar for fa bra filmer pa
bio.

Perspektiv pa biobesoken

For att summera resultaten i denna rapport sa har biobesdken minskat de senaste aren.
Daremot &r det osakert om detta beror pa att de dessforinnan 6kade till en niva som lag klart
Over genomsnittet under 80- och 90-talet eller om det faktiskt ar en trend i dagens
mediesamhalle. Nagra saker kan dock faststallas. Andelen som laddar ner film &r stor och kan
forvantas vaxa under det narmaste decenniet. | fortruppen for denna verksamhet star unga
maéan dar mer an halften idag laddar ner film. En anledning till oro for biografbranschen é&r att
det i Sverige idag uppskattningsvis laddas ner betydligt fler filmer om aret an det arliga
antalet biobesok. Vi kan aven se en kraftig 6kning av tekniktillgangen i hushallen under de
senaste 10-15 aren och i analysen syns ett tydligt samband mellan tillgangen pa mycket
filmteknik och hur benagen man &r att ladda ner film fran internet. (se tabell 65)

Nar det galler attityderna till film och bio star biografen fortfarande stark hos det svenska
folket. Film &r fortfarande bast pa bio och det &r dit man helst gar om det kommer en film
man garna vill se. Biografen erbjuder bast filmupplevelse och ar bést nar det géller ljud och
bild. Daremot &r det inte si manga som tycker att biografen ar ett prisvart och bekvamt
alternativ nar man vill se pa film. Dvd-filmen har gatt om biografen i bada dessa avseenden
och faktiskt aven nar det géller vilket filmmedium som &r bést att se tillsammans med andra.
Man tycker inte att det gar for fa bra filmer pa bio och det ar inte heller for mycket
amerikansk film pa bio. Tvartom &r amerikanska filmer mycket populéra strax efter svenska
filmer och filmer fran Storbritannien. Aven danska filmer ar det manga som tycker om medan
franska och asiatiska filmer &r mer for de aldre respektive yngre cineasterna. De mest
populara genrerna dr komedier och dokumentarer. Darefter foljer drama och thrillers. Ovriga
genrer som exempelvis romantisk film, actionfilm och skrackfilm har mer homogen publik
och nar darfor inte lika hogt pa popularitetsskalan. Det finns med andra ord grupper som
verkligen gillar dessa typer av film och grupper som verkligen ogillar dem.

Mest intressant i denna rapport &r dock att nd&rmare syna de ungas attityder och vanor. | dem
ser vi spar in i framtiden och kan ana vart utvecklingen ar pa vég. Det &r denna grupp som ar
de mest frekventa biobesokarna och likasa ar det denna grupp som under de senaste aren i
storst utstrackning har minskat sina biobesok. Det ar de mellan 15-19 som har storst tillgang
till filmteknik i sina hushall. Det ar de unga som anvander internet mest och det ar ocksa de
som betydligt mer &n andra laddar ner filmer. Trots att de gar mer pa bio an andra ar det
omkring 40 procent av de under 30 ar som inte tycker att en biobiljett ar val vard sitt pris och
omkring 20 procent av dem séger att deras biobesok har minskat som ett resultat av
internetanvindning. (se tabell 47). Overlag &r det de yngsta som tittar mest pa film oavsett
vilket filmformat man fragar efter. Dar skillnaden ar som storst &r dock nar det galler internet
och video/dvd. Dessa format &r betydligt mer anvénda av ungdomar an andra. Né&r det galler
instéliningen till olika filmmedier &r ungdomar generellt sett mindre trogna biografen an
andra — exempelvis géllande var man far den béasta filmupplevelsen och vilket medium som ar
bést att se tillsammans med andra. Har ser vi en forskjutning i attityden hos ungdomar. Man
ar mindre beroende av det stora bioformatet och nar man ser pa film vill man ha hemmets
bekvamligheter tillgangliga, man vill kunna prata hégt med varandra och kunna pausa filmen.
Att dvd-filmen anses betydligt mer prisvard an film pa bio bland ungdomar beror troligen pa
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allt extramaterial, som intervjuer, kommentarer, bortklippta scener och ibland till och med
kortfilmer, som man far med en dvd-film. Slutligen &r det bland de yngsta strax under en
tredjedel som anser att pastaendet film ar bast pa bio” stammer mycket vél. Detta ar den
lagsta andelen bland samtliga i undersokningen under 70 ar. | ldern 15-19 &r det sd manga
som 12 procent som tycker att detta pastaende inte alls stammer. Detta &r en hogre andel an i
nagon annan grupp.

For att lyfta blicken nagot kan det vara vardefullt att placera in biobesokarna i ett
sammanhang. Ingeting vi gor ar egentligen enskilt och fristaende utan bor ses i forhallande till
den kontext vi lever i och de vanor vi dgnar oss at. | figur 25 har svaren pa fragor om en
méngd olika kultur- och medievanor bearbetats gemensamt i en explorativ faktoranalys for att
ge en uppfattning om hur olika saker hanger ihop. | analysen faller dessa vanor ut i nio olika
dimensioner som gemensamt forklarar 53 procent av variansen i svarsmonstret. De mest
utmarkande kultur- och medievanorna for varje dimension har markerats i figuren. Dessa
vanor ligger tillsammans med en sambandsanalys (se tabell 67) till grund for hur de olika
dimensionerna benamns. Detta kan ses som en slags karta 6ver kultur- och medievanorna i
Sverige idag — eller atminstone sa som de som ingar i den har analysen forhaller sig till
varandra.

e Den forsta dimensionen kallas bokkultur och samlar som namnet avsldjar
bokrelaterade aktiviteter som l&asande av skonlitteratur och biblioteksbesok. Denna
dimension korrelerar kraftigt med kvinnor, hogutbildade och boende i storstad.

e Facklasning dr den andra dimensionen. De aktiviteter som laddar hogt har ar 1asning
av facklitteratur samt special-/facktidskrifter. Har &r sambanden istéllet straka med
maéan och hogutbildade.

e Den tredje dimensionen Kvinnlig TV-kultur samlar olika former av TV-tittande som att
titta pa TV dagtid, att titta pa drama/serier, dokusapor och lattare underhallning pa TV.
Sambanden for denna dimension ar starka med kvinnor, unga, och medellagt
utbildade.

e | dimensionen Manlig TV-kultur ligger fokus huvudsakligen pa TV. Det galler Djur-
och naturprogram, sportprogram och kulturprogram. Men aven att lyssna pa P4 laddar
forhallandevis hogt har. Har ar sambanden kraftiga med man, aldre, lagutbildade och
boende pa landsbygden.

e Musikkultur innebér en aktiv kulturkonsumtion med stort fokus pa musik som att kopa
CD-skivor, lyssna pa P3 och ga pa pop-/rockkonsert, men aven att ga pa teater.
Sambanden pekar med klar 6vervikt mot man, unga, medelhogt utbildade och boende i
stad/storstad.

e Faktordimensionen Aldrekultur utmarks av att spela Bingolotto, lasa vecko-
manadstidning, 16sa korsord och lasa morgontidning. Sambanden visar en viss
overvikt mot kvinnor och boende pa landsbygd. Sambanden med hog alder och lag
utbildning &r dock mycket starka.

e Den Sociala dimensionen bestar av umgange med grannar och vanner samt att
diskutera politik eller innehall i TV. Sambanden &r i stort sett neutrala oavsett om man
ser till kon, alder, utbildning eller var man bor.

e Den sista dimensionen Utdvare bestar av tva aktiviteter dar man sjélv aktivt deltar.
Den forsta och mest utmarkande aktiviteten ar att sjunga i kér och den andra ar att
teckna, mala eller skriva poesi. Enligt sambandsanalysen ar de som &gnar sig at detta
huvudsakligen kvinnor, unga till medelalders, medelhdgt utbildade och boende i stad
eller téatort. (se tabell 67)
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Figur 25 Kultur- och medievanornas dimensioner 2005 (faktorladdningar)
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Djur och naturprogram (TV) 00 -05 05 68| -25 06 ,07 ,05 ,04
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Lyssnar pa P4 (radio) -04 01 -15| 51| 03 -28 31 03 -15
Kulturprogram (TV) 38 32 13| 46| 01 -18 -13 03 /23
Gar pa pop-/rockkonsert 02 03 ,04 -16| ,73| ,06 -01 ,07 (14
Lyssnar pa P3 (radio) -09 11 02 (12| 54| ,04 -17 -01 -13
Gar pa teater 33 03 -02 -05| ,48| -27 03 11 26
Kdper cd-skiva 20 18 -04 02| 47| 3% ,10 ,01 07
Spelar dataspel/TV-spel 01 -03 10 -12 13| )54, (211 00 ,13
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Umgas med vanner 10 -13 )13 -05 20 24 -06| ,66| -,03
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Tecknar, malar, skriver poesi 22 06 11 -15 10 35 - 11 11| )51
Andel forklarad varians (%) 13 8 8 5 4 4 4 4 4

Kommentar: Antalet faktorer har faststéllts enligt Kaisers kriterium. Den totala andelen forklarad varians uppgar
till 54 procent
Kélla: SOM-understkningen 2005

Den dimension som uppvisar starkast samband med att ga pa bio &r inte helt dverraskande den
aktiva och ungdomliga Musikkultur. Det &r dock intressant att &ven dimensionen Bokkultur
liksom Utbvare har starka samband med biobesok. De dimensioner som ar langst ifran att ga
pé bio i dagslaget ar Manlig TV-kultur och Aldrekultur- vilka béda i stor utstriackning bestar
av aldre manniskor. (se figur 26 och tabell 67)
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Figur 26 Samband mellan biobesdk och kultur- och medievanornas dimensioner
2005 (produktmomentkorrelationer)
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Kélla: SOM-undersdkningen 2005

Sambanden mellan dimensionerna i kultur- och medievanor och att hyra video/dvd samt
sambanden med att se langfilmer pa TV ser annorlunda ut. Nar det galler att hyra video/dvd sa
ar det &ven har dimensionen Musikkultur som ar mest aktiv. Men hér &r inte sambandet
sérskilt starkt med dimensionen Bokkultur. Ungdomskultur och Kvinnlig TV-kultur &r dock
flitiga hyrare av video/dvd. Mest intresserade av att se langfilmer pa TV éar Kvinnlig TV-kultur
foljt av Ungdomskultur.

Figur 27

0,5 1
0,4 -
0,3 A
0,2 -
0,1

-0,1 -
-0,2 -

1 o]

Samband mellan kultur- och medievanornas dimensioner och att hyra

video/dvd samt att se pa langfilmer pa TV (produktmomentkorrelationer)

0,07 0,09

@ Ser langfilmer

OHyr video/dvd

-0,3 -

Bokkultur

0,41
0,33
02 0,22
0,09 015
I'_l 0,07 0,03 i_| 0,03 0,05 0,07
T T T T T T T d_l T i_| 1
N

Facklasning

-0,

Kvinnlig TV-
kultur

Manlig TV-
kultur

Kélla: SOM-undersdkningen 2005
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Innehavet av mycket filmteknik i hushallet och huruvida man laddar ner film fran internet
paverkar inte pa nagot uppenbart satt benagenheten att ga pa bio for att se film. Den
dimension som har mest teknik &r Musikkultur f6ljt av Ungdomskultur och Kvinnlig TV-
kultur. Samtliga dessa dimensioner bestar huvudsakligen av ungdomar. De som laddar ner
mest film ar Ungdomskultur. Dimensionerna Bokkultur och Ut6évare som bada &r
forhallandevis aktiva biobesokare har bada mycket lite filmteknik i hushallet. Den
forstndmnda &r inte alls ben&gen att ladda ner film. Det &r dock i viss utstrackning
livsstilsdimensionen UtGvare som ocksa demografiskt dr yngre sammansatt.

For att summera dessa resultat ar det de som raknas till dimensionen Musikkultur som idag ar
mest aktiva bade nar det galler att ga pa bio och att hyra video/dvd. Dimensionen Bokkultur ar
mycket intresserade av att se film pa bio men inte av att hyra hem den medan Kvinnlig TV-
kultur ar mycket intresserade av langfilm pa TV, hyr mycket video/dvd men gar inte sarskilt
ofta pa bio. Dimensionerna Ut6vare och Ungdomskultur ar medelaktiva biobesokare dar den
forstnamnda dock inte ar intresserad av att se langfilmer pa TV medan den andra ar
medelaktiv bade nar det géller att hyra video/dvd och att se langfilmer pa TV. Har finns med
andra ord grupper som under ratt forutsattningar i olika utstrackning skulle kunna bli mer
aktiva biobesokare. Ser man grupperna Bokkultur, Utévare och Kvinnlig TV-kultur som den
mest attraktiva publiken att locka till biograferna sa handlar det om féljande typer:

e Bokkultur - Medeladers, hdgutbildade, kvinnor, boende i storstad

e Utdvare - Medeladers, medelhdgt uthildade, kvinnor, boende i stad/tatort

e Kvinnlig TV-kultur - Unga, lagutbildade, kvinnor, boende i tatort/pa landshygden

For att locka dessa grupper till biograferna behdvs dock flera olika strategier. De som landar
inom ramen for Bokkultur eller Utdvare tycker minst om filmer frdn USA och darefter
Sverige. De forstnamnda tycker istallet bast om filmer fran 6vriga Europa medan de senare
tycker bast om filmer fran Asien. Dimensionen Kvinnlig TV-kultur daremot tycker bast om
amerikansk och svensk film. Nar det géller genrer ser det ungefér lika splittrat ut. Bokkultur
tycker bast om drama, romantik och dokumentarer, Utdvare tycker bast om science
fiction/fantasy och Kvinnlig TV-kultur tycker bast om romantik, komedi och drama.

Om man satter dessa livsstilsdimensioner i relation till de dimensioner som kunde utlasas nar
det gallde vad som ar viktigt da man gar pa bio uppstar ett monster som kan belysa problemet
med att locka denna publik till biograferna. Férutom att de har helt olika filmsmak sa
prioriterar de helt olika saker vid sina biobesok.

Figur 28 Samband mellan kultur- och medievanornas dimensioner och dimensioner i
viktighetsbedémning da man gar pa bio (produktmomentkorrelationer)

Kvinnlig

Bokkultur Utovare TV-kultur

Miljo, komfort och teknik .14 -,18 +,23
Pris och tillganglighet +11 +,17 +,31
Innehall +,26 +,19 ,00
Pa biofronten -,18 -,12 +,12

Kalla: SOM-understdkningen 2005
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For dimensionerna Bokkultur och Utévare &r innehallsliga aspekter viktigast medan saker som
ror miljo, teknik och komfort, samt recensioner och att filmen &r ny &r helt ointressant. Det ar
det dock inte for dimensionen Kvinnlig TV-kultur som prioriterar bada dessa aspekter hogt.
Allra viktigast for denna livsstilsdimension &r dock pris och tillganglighet. Detta ar dessutom
den enda aspekt som samtliga ar Gverens om att prioritera. Om man véljer att tolka dessa
grupper som mojligheter eller som problem ar upp till uttolkaren. Faktum &r att de idag inte
framst kan betecknas som biobestkare men de kan mycket val ses som en tdnkbar framtida
publik for biograferna. Fragan som aterstar &r om biografen skall forsoka behalla och i viss
man aterfa sin forlorade publik eller om den till sin natur och syfte bor omdefinieras och pa sa
sétt kan skapa en ny publik.
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Tabell 1 Biobesok i Sverige 1988-2005 (procent)

[e0] [@)] o - A ™ < o (o] N~ [ee] (e} o — AN ™ <t o
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— — — — — — — — — — — — [qV} AN AN AN N AN
Ofta 15 17 15 14 13 13 13 13 11 13 11 13 11 9 11 11 8 9
Sporadiskt 44 45 43 47 48 45 46 47 47 48 51 49 50 51 56 55 56 54
Aldrig 41 38 42 38 39 42 41 40 42 39 37 38 39 40 33 35 36 37
Kommentar: Ofta innebar minst en gang per manad. Sporadiskt innebar mer sallan an sd men minst en gang per ar.
Tabell 2 Andel biobestkare i Sverige 1988-2005 (procent)
(o] (@] o — N ™ < Lo (o] P~ o0} (o2} o i AN (a2} < o
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(0] (0] (0] 0] ()] (0] (0] 0] (o)) (0] (0] 0] o o o o o o
— — — — — i — — — — — — [qV} N AN AN [qV} [V}
Aldrig 41 38 42 38 39 42 41 40 42 39 37 38 39 39 33 35 36 37
Mer séllan &n en gang
per manad 45 45 43 47 48 45 46 47 47 48 51 49 51 51 56 54 56 54
En gang per manad 13 15 12 12 12 11 12 11 9 12 11 11 9 8 10 10 7 9
Minst en gang per vecka 2 2 2 2 2 1 2 2 2 2 1 2 1 1 1 1 1 1
Summa procent 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Antal svar 1530 1507 1534 1515 1852 1814 1646 1715 1695 1650 3427 3314 3343 3443 3418 3523 3454 3395
Total andel biobesokare 59 62 58 62 61 58 59 60 58 61 63 62 61 61 67 65 64 63




bio bland kvinnor och man i olika aldrar 1988-2005 (procent)
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Tabell 4 Andel som ofta gar pa bio i olika generationer 1988-2005 (procent)

® 2 2 g § 2 3 L € 3 ¥ 2 g g 8 © g g Genomsnilg
o o)) o) o) o) > o) 1o o)} 1o o)} 1o o o o o o & andel frekventa
— — — — — — — — — — — — N N N N N N biObeSC')kal’e
80-talister 30 19 43 37 35 34 31 34 37 21 24 31
70-talister 50 64 53 57 44 42 35 35 33 38 32 34 24 20 22 20 13 16 35
60-talister 40 40 29 24 24 19 18 20 11 15 10 12 10 10 10 7 5 5 17
50-talister 9 9 9 7 8 10 10 5 6 6 5 6 7 5 7 7 5 7 7
40-talister 5 7 6 5 7 7 8 6 7 5 6 8 5 5 4 4 5 6 6
30-talister 0 5 6 2 3 2 6 4 3 4 3 3 4 2 3 2 4 4 3
20-talister 2 1 1 2 2 0 5 4 3 3 2 3 1 0 3 2 2 3 2
Kommentar: Ofta innebar minst en gdng per manad.
- . - e [o]
Tabell 5 Andel mycket frekventa biobesdkare bland unga kvinnor och man (15-19 ar) 1988-2005
(procent)
38 28
o , = O
E N o o N
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— - — — — — — - — - — - ~ I3V I3V I3V 13V I3V (O -
Man 8 6 6 7 4 4 4 4 6 7 2 5 4 3 2 4 2 1 4 -5
Kvinnor 5 7 5 4 2 4 5 5 4 3 3 4 3 2 3 3 2 2 4 -2

Kommentar: Tabellen visar andelen som gar pa bio minst en géng per vecka.



Tabell 6 Andel som ofta gar pa bio i olika grupper 1988-2005 (procent)

0 o o i I 0] < Te) © N~ © o o - I I9) < W
e} 00 oy o o o o o o o o oy} o o o o o o
S 3 3 2 3 3 32 2 2 2 2 2 R R & & & &
samtliga 15 17 15 14 13 13 13 13 11 13 11 13 11 9 11 11 8 9
Man 16 17 15 15 13 14 13 12 11 13 10 13 10 10 11 10 8 8
Kvinnor . 14 17 14 14 14 12 14 14 11 14 12 13 11 9 11 11 8 11
15-19 ar 52 64 53 58 40 35 31 31 29 42 35 35 32 27 33 38 24 25
20-29 ar 37 40 32 31 34 34 31 33 27 33 31 34 27 27 29 27 18 23
30-39 ar 7 9 9 9 12 12 10 12 9 14 9 12 11 10 12 11 8 10
40-49 ar 5 7 6 6 6 6 10 6 7 6 5 6 7 6 7 7 5 5
50-59 ar 1 5 6 4 5 5 10 4 5 5 6 8 6 4 5 5 6 7
60-69 ar 1 1 1 1 1 1 4 5 4 4 2 3 4 4 3 3 4 6
70-79 ar 0 0 5 2 2 0 3 4 1 3 3 3 1 0 3 2 3 4
8085&r ] X XX x| 0 0 . 0 0 0 0 o 0 4 0 1 0 2.2
Ren landsbygd X X X 9 6 10 7 13 4 8 5 8 8 4 5 6 3 4
Mindre tétort X X X 13 14 12 12 10 10 12 7 9 7 7 8 8 5 6
Stad/stOrre tatort X X X 16 12 13 14 14 12 17 12 14 11 10 13 10 8 10
Storstad XX _..x_ 23 25 21 23 20 25 19 24 21 21 17 18 22 17 20
Lagutbildad X X X X X X X X 4 5 3 5 3 2 3 5 4 6
Medellagt utbildad X X X X X X X X 7 8 7 9 7 5 6 14 8 10
Medelhdgt utbildad X X X X X X X X 16 21 18 20 16 14 17 12 9 11
Hégutbildad X XXX X XX .ox_ 19 19 17 17 15 14 16 14 13 12
Arbetarfamilj 14 16 11 12 13 11 10 10 8 10 9 11 8 7 9 9 7 8
Tjanstemannafamilj 16 14 15 12 10 12 14 12 11 11 10 10 10 7 11 10 7 7
Hogre tjanstemanna- /akademikerfamilj 20 24 23 20 18 24 22 21 25 25 23 23 18 18 18 16 13 15
Foretagarfamili 11 21 15 12 10 7 15 17 8 18 10 12 12 12 11 13 8 10
Forvarvsarbetande 12 15 13 11 13 11 12 12 11 10 10 11 10 9 11 10 7 9
Arbetslos 31 14 37 25 18 15 18 14 11 11 14 16 12 9 13 13 11 19
Alderspensionér 0 0 2 2 2 0 4 4 3 4 2 3 2 1 2 1 3 3
Fortidspensionar/sjukpensionér 3 0 2 2 0 1 2 3 5 6 4 4 4 2 4 2 4 2
Studerande 48 54 40 49 Al 38 32 31 29 40 34 35 30 26 28 32 23 23
Helsvensk X X X X X X X X 11 13 11 12 10 9 11 10 7 9
l.agen. Invandrare X X X X X X X X 13 17 16 16 13 13 15 15 11 15
2:a gen. Invandrare X X X X X X X X 17 26 24 21 17 16 21 21 12 18

Kommentar: Ofta innebar minst en gang per manad.



Tabell 7 Tillgang till utrustning i hushallet 2005 (procent)
Index for
Digital- Storbilds-TV/ DVD- teknikinnehav
TV TV hemmabio Video spelare (medeltal)
Samtliga 92 39 12 81 65 2,85
KON
Kvinna 91 37 11 79 62 2,76
Man 93 42 14 82 67 2,94
ALDER
15-19 ar 95 53 26 91 89 3,45
20-29 ar 92 31 22 73 86 2,93
30-39 ar 95 47 18 84 87 3,26
40-49 ar 94 47 16 90 81 3,26
50-59 ar 93 40 10 86 65 2,97
60-69 ar 90 38 3 83 40 2,48
70-79 ar 85 21 2 64 22 1,91
80-85 ar 86 16 0 35 8 1,37
UTBILDNING
Lagutbildad 90 35 5 74 44 2,41
Medellag 93 46 19 86 72 3,16
Medelhog 92 38 13 79 72 2,88
Hogutbildad 94 36 11 85 73 2,92
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 91 39 12 79 65 2,83
Tjanstemannahem 93 38 9 83 61 2,79
Hogre tjdnstemanna-
/akademikerhem 94 37 16 84 73 3,03
Foretagarhem 92 55 21 87 71 3,27
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 95 45 15 87 78 3,16
Arbetslos 97 32 12 80 69 2,97
Alderspensionér/
avtalspensionar 87 25 2 65 24 1,99
Fortidspensionar/
sjukpensionar 85 43 3 78 46 2,66
Studerande 91 40 19 83 87 3,12
STAD/LAND
Ren landsbygd 95 50 13 81 60 2,96
Mindre tétort 90 44 11 84 69 2,91
Stad eller storre tatort 92 36 14 80 64 2,84
Storstad 91 29 11 77 65 2,68
URSPRUNG
Helsvensk 93 40 12 81 64 2,87
1 gen. invandrare 87 37 15 80 71 2,84
2 gen. Invandrare 89 39 17 82 80 2,90
BIOVANA
Gar aldrig 91 36 8 74 47 2,56
Gar sporadiskt 93 39 15 83 75 3,05
Gar ofta 93 34 15 78 73 2,92

Kommentar: | berdkningen for index for teknikinnehav ingar kategorierna i tabellen ovan Index gar saledes fran

0 till 5.



Tabell 8  Innehav av filmteknik i olika grupper 2005 (procent

av index)
Index for innehav Summa
av filmteknik 0 1 2 3 4 5 procent
Samtliga 3 10 22 34 23 7 100
KON
Kvinna 4 12 23 34 21 6 100
Man 3 9 20 35 25 8 100
ALDER
15-19 ar 2 3 13 30 34 18 100
20-29 ar 3 9 17 41 21 9 100
30-39 ar 2 4 12 40 32 10 100
40-49 ar 2 4 13 40 31 10 100
50-59 ar 2 7 20 40 24 6 100
60-69 ar 4 13 34 30 17 1 100
70-79 ar 7 27 42 17 7 0 100
80-85 ar 14 51 24 8 3 0 100
UTBILDNING
Lagutbildad 4 20 30 27 16 3 100
Medellag 2 6 18 35 28 12 100
Medelhdg 4 9 18 39 25 5 100
Hoégutbildad 2 7 21 40 23 5 100
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 3 12 22 33 23 8 100
Tjanstemannahem 3 10 26 35 22 5 100
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 3 6 18 41 26 7 100
Foretagarhem 6 2 11 35 31 15 100
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande 1 5 16 40 28 9 100
Arbetslos 1 7 18 44 25 4 100
Alderspensionér/
avtalspensionar 7 27 37 19 10 1 100
Fortidspensionar/
sjukpensionér 5 8 34 26 24 3 100
Studerande 3 7 14 37 29 10 100
STAD/LAND
Ren landsbygd 3 11 21 29 29 8 100
Mindre tatort 4 9 18 38 26 6 100
Stad eller storre tatort 3 11 23 33 23 7 100
Storstad 4 12 24 38 15 7 100
URSPRUNG
Helsvensk 3 10 22 35 24 7 100
1 gen. invandrare 4 12 17 37 21 9 100
2 gen. Invandrare 3 11 17 42 17 10 100
BIOVANA
Gér aldrig 4 16 27 27 21 4 100
Gar sporadiskt 3 6 18 39 26 9 100
Gar ofta 3 8 23 36 20 10 100

Kommentar: Tabellen visar hur filmtekniktata hushallen ar i olika grupper, detta med avseende pa innehav av
TV, video, DVD-spelare, storbilds-TV/hemmabio och digital-TV. Index gar fran 0 till 5 beroende pa hur mycket
av denna teknik man har tillgang till i hushallet.



Tabell 9 Gruppsammanséattning bland de som gar pa bio i olika

utstrackning 2005 (procent)

1 gang/ Minst 1

Aldrig Sallan manad gang/ vecka
KON
Kvinna 46 55 59 52
Man 54 45 41 48
ALDER
15-19 ar 2 8 18 8
20-29 ar 4 14 28 28
30-39 ar 11 19 17 16
40-49 ar 14 20 10 4
50-59 ar 19 19 12 28
60-69 ar 24 13 10 4
70-79 ar 19 5 3 12
80-85 ar 7 1 1 0
UTBILDNING
Lagutbildad 43 15 15 20
Medellag 29 36 36 40
Medelhdg 17 23 23 24
Hoégutbildad 12 26 26 16
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 52 37 36 52
Tjanstemannahem 26 28 20 16
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 7 19 24 12
Foéretagarhem 7 8 8 4
SYSSELSATTNING
Foérvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 43 63 50 40
Arbetslos 3 4 7 8
Alderspensionér/
avtalspensionar 36 12 7 12
Fortidspensionar/
sjukpensionar 7 3 1 4
Studerande 3 12 24 24
STAD/LAND
Ren landsbygd 19 15 7 8
Mindre tatort 28 23 16 13
Stad eller stérre tatort 43 47 47 54
Storstad 10 15 31 25
URSPRUNG
Helsvensk 84 81 70 56
1 gen. invandrare 12 13 19 30
2 gen. Invandrare 4 6 11 15
INDEX —
innehav av filmteknik
0 4 3 2 11
1 16 6 8 11
2 27 18 22 33
3 27 39 36 44
4 21 26 21 0
5 4 9 10 0
Kommentar: Séllan innebar minst en gang per & men mer séllan 4n en gang per manad.



Tabell 10 Vad som ar viktigt da man gar pa bio 2005 (procent)

Mycket Ganska Inte sarskilt Inte alls Antal

viktigt viktigt viktigt viktigt svar
Filmens handling 78 21 1 1 1297
Bekvama stolar 60 36 3 1 1290
Bra ljud och bild 56 40 3 1 1289
En lugn och stadad publik 48 45 6 1 1284
Skadespelarna 38 47 12 2 1287
En stor bioduk 31 51 15 2 1284
Biljettpriset 27 46 24 3 1288
Biografmiljon 22 60 15 3 1281
Stundens ingivelse 18 40 30 13 1280
Rekommendationer fran
vanner/bekanta 16 54 24 6 1281
Att biografen ligger nara dar
jag bor 16 46 31 6 1285
Regisséren 12 29 46 13 1274
Rabatter/klubbar/bonussystem 11 18 48 23 1276
Att filmen ar ny 9 24 47 19 1284
Recensioner 5 28 45 22 1273




Tabell 11a Vad som ar viktigt da man gar pa bio 2005
(faktorladdningar)

Miljo, Pris
komfort och till- Pa

och teknik ganglighet Innehall biofronten
Bra ljud och bild ,82 ,10 11 -,03
Bekvama stolar 79 21 ,10 -,02
En stor bioduk 78 ,06 ,07 ,20
Biografmiljén 71 ,03 ,07 25
En lugn och stadad publik ,64 17 ,18 -,05
Rabatter/klubbar/bonussystem ,13 71 14 -,04
Biljettpriset ,26 ,69 ,18 -,15
Att biografen ligger nara dar jag bor ,09 ,60 ,03 ,10
Rekommendationer fran vanner/bekanta ,02 .54 ,01 34
Stundens ingivelse ,05 .54 -,09 ,25
Skadespelarna 21 ,05 77 ,07
Regissbéren -,02 -,01 T7 ,30
Filmens handling ,23 ,16 ,54 -,14
Recensioner ,00 ,10 24 A7
Att filmen ar ny ,22 ,16 -,04 ,69
Andel forklarad varians (%) 27 11 9 8
Kommentar: Antal faktorer har faststéllt genom Kaisers kriterium
Tabell 11b Samband mellan faktordimensionerna och andra

variabler (produktmomentkorrelation)
Miljo, Pris
komfort och till- Pa

och teknik ganglighet Innehall biofronten
Demografi:
Kvinna/man -,03 -13 .11 ,05
Ung/gammal -,05 -,19 ,15 -,05
Lagutbildad/hogutbildad -,12 -,06 11 ,05
Landsbygd/storstad -,04 -,01 ,10 ,03
Tittar pa:
Kulturprogram -,07 -,07 ,20 ,03
Lattare underhallning ,10 13 -,03 ,03
Dramal/serier ,08 ,15 ,02 -,03
Dokuséapor ,09 ,16 -,04 -,02
Teknik:
Lite filmteknik/mycket filmteknik 11 ,00 -,10 ,08
Har inte/ har laddat ner film ,05 ,09 ,00 ,05

Kommentar: Kvinna (=) Man (+), ung (=) Gammal (+), Lagutbildad (-) Hogutbildad (+), Landsbygd (-)
Storstad (+), Ser ej TV-genren (=) Tittar ofta pa TV-genren (+), Lite filmteknik i hushallet (=) Mycket filmteknik

i hushallet (+), Har inte laddat ner film (=) Har laddat ner film (+).




Tabell 12 Mycket viktigt nar man gar pa bio - Filmens
egenskaper (procent)

Att
Filmens filmen
handling Skadespelarna Regisséren Recensioner ar ny
Samtliga 78 38 12 5 9
KON
Kvinna 83 43 13 6 9
Man 72 32 10 4 10
ALDER
15-19 ar 74 29 8 3 11
20-29 ar 84 41 14 6 9
30-39 ar 73 33 9 6 11
40-49 ar 78 38 9 4 9
50-59 ar 77 38 10 5 10
60-69 ar 81 44 15 3 7
70-79 ar 83 56 22 6 8
80-85 ar 63 36 23 15 0
UTBILDNING
Lagutbildad 74 38 10 7 15
Medellag 76 36 11 4 8
Medelhdg 80 40 10 4 8
Hoégutbildad 81 40 15 5 8
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 75 37 10 5 12
Tjanstemannahem 82 40 12 4 8
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 81 43 13 5 7
Foéretagarhem 77 38 18 7 7
SYSSELSATTNING
Foérvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 77 37 9 4 8
Arbetslos 81 44 17 6 13
Alderspensionér/
avtalspensionar 79 46 18 3 8
Fortidspensionar/
sjukpensionar 82 55 10 7 13
Studerande 77 31 10 4 11
STAD/LAND
Ren landsbygd 78 38 12 5 10
Mindre tatort 78 34 10 4 11
Stad eller storre tatort 78 39 11 5 9
Storstad 77 41 15 6 7
URSPRUNG
Helsvensk 78 39 11 4 8
1 gen. invandrare 78 37 11 7 15
2 gen. Invandrare 81 30 10 6 12
BIOVANA
Gar aldrig 79 41 11 6 9
Gar sporadiskt 77 36 11 4 9
Gar ofta 80 48 18 7 12




Tabell 13 Mycket viktigt nar man gar pa bio - Biografens
egenskaper (procent)

En lugn och
En stor Bra ljud Bekvama stadad
Biografmiljon bioduk och bild stolar publik
Samtliga 22 31 56 60 48
KON
Kvinna 24 34 60 64 49
Man 19 29 51 56 46
ALDER
15-19 ar 23 28 66 73 49
20-29 ar 29 41 59 63 49
30-39 ar 23 32 54 64 45
40-49 ar 24 34 55 58 50
50-59 ar 15 27 51 53 39
60-69 ar 20 28 55 59 53
70-79 ar 19 20 55 53 59
80-85 ar 13 36 63 57 67
UTBILDNING
Lagutbildad 21 33 60 63 54
Medellag 22 33 59 66 50
Medelhdg 23 31 56 56 45
Hoégutbildad 20 28 47 52 43
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 22 34 59 63 50
Tjanstemannahem 21 28 50 57 46
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 20 27 55 54 45
Foéretagarhem 29 43 66 66 55
SYSSELSATTNING
Foérvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 20 31 54 58 45
Arbetslos 31 44 70 62 62
Alderspensionér/
avtalspensionar 19 21 52 54 57
Fortidspensionar/
sjukpensionar 22 34 53 66 39
Studerande 27 32 60 69 46
STAD/LAND
Ren landsbygd 25 35 62 65 46
Mindre tatort 23 30 57 60 51
Stad eller storre tatort 21 32 55 59 46
Storstad 21 30 53 59 50
URSPRUNG
Helsvensk 21 31 56 59 48
1 gen. invandrare 28 36 58 62 50
2 gen. Invandrare 33 37 60 72 49
BIOVANA
Gar aldrig 21 32 58 62 53
Gar sporadiskt 21 30 55 59 47

Gar ofta 26 38 59 61 49




Tabell 14  Mycket viktigt nar man gar pa bio - Annat (procent)

Rekommend- Att biografen
Rabatter/ ationer ligger

Biljett- klubbar/ fran vanner/ naradar Stundens

priset bonussystem bekanta jag bor ingivelse
Samtliga 27 11 16 16 18
KON
Kvinna 30 13 19 18 20
Man 22 8 14 14 15
ALDER
15-19 ar 39 17 21 15 26
20-29 ar 37 16 21 18 33
30-39 ar 24 10 17 17 19
40-49 ar 28 10 15 17 14
50-59 ar 21 8 16 12 14
60-69 ar 19 7 11 12 9
70-79 &r 20 10 15 32 8
80-85 ar 13 0 8 13 0
UTBILDNING
Lagutbildad 25 11 13 25 18
Medellag 33 12 15 15 20
Medelhdg 24 9 20 15 20
Hogutbildad 20 10 17 13 13
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 33 14 17 21 24
Tjanstemannahem 24 8 16 13 13
Hogre tjdnstemanna-
/akademikerhem 19 8 15 12 11
Foretagarhem 19 10 18 23 15
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 24 8 16 14 15
Arbetslos 35 17 15 15 23
Alderspensionér/
avtalspensionar 22 8 12 24 9
Fortidspensionar/
sjukpensionar 22 9 13 22 16
Studerande 40 18 23 18 29
STAD/LAND
Ren landsbygd 29 9 14 19 16
Mindre tétort 25 10 15 19 20
Stad eller storre tatort 27 12 17 16 18
Storstad 26 11 20 11 14
URSPRUNG
Helsvensk 26 9 16 16 18
1 gen. invandrare 31 17 18 20 17
2 gen. Invandrare 34 14 22 20 17
BIOVANA
Gar aldrig 25 8 13 22 18
Gar sporadiskt 27 10 16 15 16
Gar ofta 27 15 23 17 25




Tabell 15 Tittande pa olika genrer (procent)
Ser inte
Ser mycket Ser ganska sarskilt Ser Antal Procent-
garna garna garna ogérna svar balans
Komedi 48 39 10 3 1710 74
Dokumentér 42 44 10 4 1701 71
Drama 33 42 19 6 1699 50
Thrillers 33 39 17 11 1692 44
Romantik 23 41 29 8 1691 27
Barn-/familjefilm 15 45 29 11 1686 20
Action 26 32 23 19 1683 16
Science Fiction/
fantasy 11 16 26 47 1690 -45
Skrackfilm 11 14 29 46 1682 -51

Tabell 16 Tittande pa olika genrer fordelat pa kon (procent)

Ser inte

Ser mycket Ser ganska sarskilt Procent-

Genre garna garna garna Ser ogarna balans
Action Kvinnor 17 29 28 27 -9
Méan 35 36 18 11 42

Thrillers Kvinnor 31 34 19 15 32
Méan 34 44 15 6 57

Komedi Kvinnor 49 38 10 3 74
Méan 47 40 9 3 74

Drama Kvinnor 47 38 10 4 71
Méan 18 46 28 8 28

Romantik Kvinnor 36 45 15 4 62
Méan 9 36 44 12 -11

Barn/familjefilm Kvinnor 21 48 24 7 37
Méan 9 42 35 14 1

Dokumentar Kvinnor 43 42 11 3 71
Méan 40 46 9 5 72

Skrackfilm Kvinnor 10 12 23 55 -56
Méan 11 16 36 37 -46

Sci-fi/fantasy Kvinnor 7 12 25 56 -62
Méan 16 21 26 37 -26




Tabell 17 Tittande pa olika genrer fordelat pa alder (procent)

Ser mycket Ser ganska Ser inte Ser
Action garna garna sarskilt garna ogérna Procentbalans
15-29 ar 35 38 22 5 47
30-49 ar 34 38 20 8 44
50-64 ar 20 31 25 24 1
65-85 ar 9 19 25 47 -44
Thrillers
15-29 ar 39 38 19 5 53
30-49 ar 42 38 14 6 58
50-64 ar 27 43 19 10 41
65-85 ar 21 36 16 27 13
Komedi
15-29 ar 59 33 6 2 84
30-49 ar 54 37 7 2 82
50-64 ar 40 42 13 5 64
65-85 ar 37 46 12 5 66
Drama
15-29 ar 35 38 23 4 46
30-49 ar 40 39 18 3 58
50-64 ar 30 46 18 6 53
65-85 ar 25 45 18 13 38
Romantik
15-29 ar 27 37 30 6 28
30-49 ar 26 40 29 5 32
50-64 ar 19 44 29 8 25
65-85 ar 18 42 27 13 21
Barn- familjefilm
15-29 ar 17 44 29 11 22
30-49 ar 20 50 25 5 39
50-64 ar 10 42 36 12 4
65-85 ar 13 42 28 18 9
Dokumentar
15-29 ar 27 50 17 6 53
30-49 ar 43 44 10 3 74
50-64 ar 44 45 9 2 78
65-85 ar 51 37 6 6 76
Skrackfilm
15-29 ar 31 23 28 18 8
30-49 ar 9 14 29 48 -53
50-64 ar 3 11 32 54 =72
65-85 ar 3 7 26 63 -78
Sci-fi/fantasy
15-29 ar 25 24 28 23 -2
30-49 ar 14 20 27 39 -33
50-64 ar 5 12 25 58 -67
65-85 ar 3 9 22 66 =77




Tabell 18 Ser garna olika typer av filmer 2005 (procent)

m x £ g E
.- 2 % Z  3=x

s 2 F g E £ 5 5 558

3} c o ot /o) S < o X T3] %

< — X a) o m % o ) ne=8
Samtliga 58 72 87 75 63 60 86 24 28
KON
Kvinna 46 66 87 85 81 69 85 22 19
Man 71 79 87 64 44 51 86 27 37
ALDER
15-19 ar 71 76 97 70 66 60 65 68 54
20-29 ar 75 77 89 75 62 61 84 46 46
30-39 ar 78 76 94 78 62 70 86 26 37
40-49 ar 66 82 88 79 69 69 88 21 30
50-59 ar 53 74 81 76 64 52 88 15 17
60-69 ar 40 66 85 76 59 51 91 13 15
70-79 ar 31 54 84 69 65 58 90 10 12
80-85 ar 7 40 73 56 50 58 77 7 9
UTBILDNING
Lagutbildad 49 63 83 64 62 61 85 21 17
Medellag 67 77 90 75 64 61 82 31 32
Medelhdg 61 75 86 79 61 60 90 23 34
Hogutbildad 50 71 88 84 68 59 90 17 27
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 65 73 85 72 62 62 84 29 28
Tjanstemannahem 52 74 88 78 66 57 89 21 25
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 51 71 91 83 63 57 90 18 30
Foéretagarhem 59 67 90 69 58 63 89 22 31
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande 65 77 88 79 65 63 88 22 27
Arbetslos 66 70 84 76 68 51 82 32 41
Alderspensionér/
avtalspensionar 28 57 82 68 60 53 88 10 12
Fortidspensionar/
sjukpensionar 53 70 85 76 63 68 920 15 23
Studerande 73 75 89 69 60 58 73 59 50
STAD/LAND
Ren landsbygd 56 66 87 70 63 69 82 20 22
Mindre tatort 63 73 87 72 62 62 85 27 29
Stad eller storre tatort 57 73 87 76 63 59 88 24 28
Storstad 54 75 87 83 66 52 87 27 31
URSPRUNG
Helsvensk 57 72 87 75 64 61 86 24 26
1 gen. invandrare 63 75 89 75 61 58 85 30 36
2 gen. Invandrare 72 85 93 79 61 60 86 39 45
BIOVANA
Gar aldrig 49 63 83 67 58 59 86 18 19
Gar sporadiskt 62 77 89 79 66 63 85 27 30
Gér ofta 63 74 88 81 69 50 87 34 43

Kommentar: Tabellen visar andelen som svarat att de mycket eller ganska gérna ser olika typer av filmer.



Tabell 19 Ser garna filmer fran olika lander och varldsdelar

2005 (procent)
Stor-

Sverige Danmark Frankrike britannien USA Asien
Samtliga 89 61 41 87 86 36
KON
Kvinna 89 64 43 89 86 36
Man 90 59 40 86 87 36
ALDER
15-19 ar 80 26 24 82 98 43
20-29 ar 80 41 34 86 93 46
30-39 ar 90 60 36 88 96 35
40-49 ar 93 69 47 92 87 32
50-59 ar 92 67 39 90 82 30
60-69 ar 93 74 52 86 78 36
70-79 ar 91 71 52 84 74 38
80-85 ar 89 79 48 79 62 32
UTBILDNING
Lagutbildad 92 64 36 80 82 31
Medellag 89 52 32 86 90 31
Medelhdg 86 60 46 91 87 40
Hogutbildad 90 77 57 94 85 46
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 89 54 31 83 88 33
Tjanstemannahem 92 71 45 92 85 35
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 87 72 66 95 84 51
Foretagarhem 87 61 36 85 87 29
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande 92 65 42 91 89 33
Arbetslos 92 65 43 76 87 48
Alderspensionér/
avtalspensionar 92 73 51 85 72 35
Fortidspensionar/
sjukpensionér 88 48 37 82 87 34
Studerande 75 31 28 85 94 a7
STAD/LAND
Ren landsbygd 93 59 36 87 87 31
Mindre tatort 90 57 33 83 87 30
Stad eller storre tatort 88 62 43 89 88 36
Storstad 87 68 53 90 81 50
URSPRUNG
Helsvensk 91 63 41 89 87 35
1 gen. invandrare 79 57 42 81 85 46
2 gen. Invandrare 79 52 39 83 95 45
BIOVANA
Gér aldrig 89 62 35 81 81 30
Gar sporadiskt 920 61 42 90 89 35
Gér ofta 87 61 52 91 85 55

Kommentar: Tabellen visar andelen som svarat att de mycket eller ganska géarna ser filmer fran olika lander och
vérldsdelar.



Tabell 20 Filmer fran olika lander/varldsdelar (procent och
balansmatt)
Ser Ser Ser inte
mycket ganska sarskilt Ser Ingen
garna garna garna ogéarna uppfattning Procentbalans
Sverige 51 35 8 2 4 76
Storbritannien 37 42 9 3 9 68
USA 38 42 10 3 7 67
Danmark 22 30 21 11 15 20
Frankrike 10 23 29 19 18 -14
Asien 8 19 28 19 27 -20
Tabell 21  Smakdimensioner for filmer fran olika
lander/varldsdelar (faktorladdningar)
Asien/Frankrike Nordisk Amerikansk
Asien ,88 -,08 11
Frankrike 81 32 -,08
Sverige -11 ,86 ,09
Danmark 43 75 -13
Storbritannien 27 ,55 ,50
USA -,04 -,01 94
Andel forklarad varians 38 21 17
Kommentar: Antal faktorer har faststéllt genom Kaisers kriterium
Tabell 22 Smakdimensioner for olika genrer och filmer fran
olika lander/varldsdelar (faktorladdningar)
Manlig Sambhalls- Kvinnlig
popularkultur engagerad popularkultur Cineast
Action 79 -,07 ,00 -11
Thrillers 74 ,18 -,03 -,08
USA ,62 12 ,25 -,10
Skrackfilm ,60 -,31 ,03 27
Science fiction/fantasy ,58 -,21 -,05 43
Danmark -,16 74 ,05 29
Storbritannien 17 72 ,04 ,10
Sverige ,04 ,69 ,18 -,19
Dokumentéar -,07 43 12 ,18
Romantik -,09 ,08 ,85 ,02
Barn/familjefilm ,07 ,01 ,66 ,02
Drama -,05 34 ,62 14
Komedi ,36 ,08 ,58 -,09
Asien ,04 12 ,03 ,84
Frankrike -,16 46 ,04 .70
Andel forklarad varians 20 17 11 8

Kommentar: Antal faktorer har faststallt genom Kaisers kriterium




Tabell 23 Smakdimensioner for olika genrer (faktorladdningar)

"Manlig smak”

"Kvinnlig smak”

Action ,79 ,04
Thrillers 73 ,16
Skrackfilm 73 -,03
Science fiction/fantasy 71 -,03
Romantik -,07 ,82
Drama ,01 ,76
Komedi 32 ,61
Barn/familjefilm ,09 ,61
Dokumentar -,05 41
Andel forklarad varians 28 % 22 %
Korrelationer:

Alder - 47 -11
Koén 29 -,35

Kommentar: Hogre korrelationsvérde for alder innebar hogre alder. For kon innebar plusvarden man och

minusvarden kvinnor.

Tabell 24 Andel som ser film via olika visningsfénster 2005

(procent)
Aldrig Sporadiskt Ofta
Allmanna TV-kanaler 4 44 52 (minst 1gang/vecka)
Filmkanaler 47 28 25 (minst 1gang/vecka)
DVD/video 20 55 25 (minst 1gang/vecka)
P& bio 34 56 10 (minst 1gang/méanad)
P& internet 86 X 14 (minst 1gang/ar)




Tabell 25 Andel som ofta ser pa film via olika visningsfonster i

olika grupper 2005 (procent)

Allméanna

TV-kanaler Filmkanaler DVD/video Biograf Internet
Samtliga 52 25 25 10 14
KON
Kvinna 52 22 25 11 11
Man 52 28 26 8 17
ALDER
15-19 ar 62 37 52 22 46
20-29 ar 55 25 51 20 35
30-39 ar 56 24 31 10 13
40-49 ar 58 27 20 7 8
50-59 ar 47 25 16 5 7
60-69 ar 51 22 16 8 4
70-79 ar 45 22 9 4 3
80-85 ar 30 9 6 4 2
UTBILDNING
Lagutbildad 49 28 21 6 9
Medellag 56 30 34 9 17
Medelhdg 49 21 21 11 14
Hoégutbildad 53 16 19 13 12
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 56 30 30 8 15
Tjanstemannahem 49 19 19 7 9
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 49 17 21 15 17
Foretagarhem 51 34 26 8 14
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 52 24 24 8 10
Arbetslos 71 39 45 18 24
Alderspensionér/
avtalspensionar 44 21 9 3 2
Fortidspensionar/
sjukpensionar 57 33 38 7 5
Studerande 62 28 45 21 42
STAD/LAND
Ren landsbygd 50 30 22 3 7
Mindre tétort 49 26 24 7 14
Stad eller storre tatort 53 25 26 10 14
Storstad 56 18 30 18 18
URSPRUNG
Helsvensk 52 24 24 9 13
1 gen. invandrare 56 32 35 12 18
2 gen. Invandrare 57 27 39 14 22
BIOVANA
Gar aldrig 49 28 19 2 6
Gar sporadiskt 52 22 25 4 16
Gar ofta 66 30 46 64 27

Kommentar: Ofta betyder for de olika visningsfonstren olika saker. For allménna TV-kanaler, filmkanaler och
DVD/video innebér det minst en gang per vecka, for bio minst en gang per manad och for internet ndgon gang

under de senaste 12 ménaderna.



Tabell 26  Bast filmmedium 2005 (procent)

Bast att se

Bast Mest  Bast kvalitet tillsammans

filmupplevelse prisvart pa bild/ljud Bekvamast med andra

Allmanna TV-kanaler 11 45 6 36 16
Filmkanaler 3 7 1 7 3
Video 2 5 1 7 8
DVD 7 16 19 31 31
Biograf 70 7 57 9 28
Internet 0 3 0 1 0
Vet gj 7 16 15 9 14
Summa procent 100 100 100 100 100

Antal svar 1706 1679 1680 1688 1690




Tabell 27

Bast filmmedium - Bast filmupplevelse 2005 (procent)

Allménna
TV- Film- Summa

kanaler kanaler Video DVD Biograf Internet Vetej procent
Samtliga 11 3 2 7 70 0,2 7 100
KON
Kvinna 11 2 2 6 71 0,1 8 100
Man 11 4 1 9 68 0,2 7 100
ALDER
15-19 ar 2 1 0 14 79 0,0 4 100
20-29 ar 0 1 0 13 83 0,0 3 100
30-39 ar 2 1 0 7 86 0,4 3 100
40-49 ar 4 4 1 8 80 0,0 4 100
50-59 ar 9 4 3 9 67 0,3 8 100
60-69 ar 19 5 3 2 61 0,4 10 100
70-79 ar 38 5 2 3 38 0,0 15 100
80-85 ar 40 2 0 0 23 0,0 36 100
UTBILDNING
Lagutbildad 26 4 3 6 47 0,2 13 100
Medellag 7 3 1 11 72 0,2 5 100
Medelhog 6 1 1 6 79 0,0 6 100
Hogutbildad 3 3 1 4 85 0,3 4 100
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 15 3 2 9 63 0,1 8 100
Tjanstemannahem 11 2 1 6 73 0,0 7 100
Hogre tjdnstemanna-
/akademikerhem 2 2 1 2 89 0,4 4 100
Foretagarhem 8 8 2 10 64 0,0 8 100
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven,
foraldraledig) 4 3 1 8 79 0,3 4 100
Arbetslos 6 3 1 10 73 0,0 6 100
Alderspensionér/
avtalspensionar 35 3 2 2 43 0,0 16 100
Fortidspensionar/
sjukpensionar 16 3 3 10 53 0,0 14 100
Studerande 2 2 2 11 79 0,0 4 100
STAD/LAND
Ren landsbygd 12 5 2 8 62 0,0 12 100
Mindre tatort 12 3 0 8 70 0,5 6 100
Stad eller storre tatort 11 3 2 7 70 0,1 7 100
Storstad 8 2 2 6 77 0,0 6 100
URSPRUNG
Helsvensk 11 3 2 7 70 0,2 7 100
1 gen. invandrare 10 3 2 10 70 0,0 6 100
2 gen. Invandrare 5 0 2 11 80 0,0 3 100
BIOVANA
Gar aldrig 24 6 3 8 42 0,2 16 100
Gar sporadiskt 4 1 1 7 84 0,1 3 100
Gar ofta 2 3 1 4 88 0,6 1 100




Tabell 28

Bast filmmedium — Mest prisvart 2005 (procent)

Allmé&nna
TV- Film- Summa

kanaler kanaler Video DVD Biograf Internet Vetej procent
Samtliga 45 7 5 16 7 3 16 100
KON
Kvinna 46 6 7 16 6 1,3 17 100
Man 44 9 3 17 8 5,8 14 100
ALDER
15-19 ar 24 12 7 26 11 10,6 9 100
20-29 ar 35 3 4 36 4 14,3 4 100
30-39 ar 44 5 6 30 3 4,5 7 100
40-49 ar 53 10 8 14 6 0,4 8 100
50-59 ar 47 12 4 10 10 0,3 16 100
60-69 ar 55 5 5 5 7 0,4 24 100
70-79 ar 46 5 4 2 6 0,0 37 100
80-85 ar 36 2 2 0 4 0,0 55 100
UTBILDNING
Lagutbildad 42 6 4 11 7 1,0 29 100
Medellag 41 10 5 21 7 4,5 12 100
Medelhog 50 6 4 17 6 5,9 10 100
Hogutbildad 53 7 8 15 6 2,0 10 100
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 39 9 5 20 7 3,2 17 100
Tjanstemannahem 53 6 4 14 7 2,6 14 100
Hogre tjdnstemanna-
/akademikerhem 53 4 7 15 6 5,8 10 100
Foretagarhem 42 10 7 15 6 4,2 16 100
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven,
foraldraledig) 47 8 5 20 7 2,3 11 100
Arbetslos 37 7 7 25 4 6,0 12 100
Alderspensionér/
avtalspensionar 51 4 4 2 5 0,3 35 100
Fortidspensionar/
sjukpensionar 47 11 5 11 7 0,0 19 100
Studerande 34 9 6 25 8 13,0 6 100
STAD/LAND
Ren landsbygd 40 11 5 16 5 1,9 22 100
Mindre tatort 45 7 4 17 8 3,0 17 100
Stad eller storre tatort 47 7 6 16 7 3,3 14 100
Storstad 46 5 6 19 6 5,8 12 100
URSPRUNG
Helsvensk 47 7 5 16 6 2,9 16 100
1 gen. invandrare 39 6 7 19 11 7,1 12 100
2 gen. Invandrare 34 8 7 23 11 11,9 5 100
BIOVANA
Gar aldrig 44 9 4 10 3 0,9 30 100
Gar sporadiskt 48 6 6 20 8 4,3 8 100
Gar ofta 38 8 8 20 13 6,5 8 100




Tabell 29 Baést filmmedium — Bast kvalitet pa bild och ljud 2005

(procent)
Allmanna
TV- Film- Summa

kanaler kanaler Video DVD Biograf Internet Vet gj procent
Samtliga 6 1 1 19 57 0,1 15 100
KON
Kvinna 6 1 0 17 57 0,0 18 100
Man 6 2 1 22 56 0,2 12 100
ALDER
15-19 ar 1 2 0 34 60 0,0 4 100
20-29 ar 1 0 0 34 60 0,0 5 100
30-39 ar 0 0 0 28 65 0,4 6 100
40-49 ar 3 1 0 18 68 0,0 9 100
50-59 ar 5 2 1 18 58 0,3 16 100
60-69 ar 13 1 2 4 55 0,0 24 100
70-79 ar 21 3 1 7 34 0,0 35 100
80-85 ar 22 4 0 0 16 0,0 57 100
UTBILDNING
Lagutbildad 14 2 2 13 39 0,3 29 100
Medellag 5 2 0 25 57 0,2 10 100
Medelhdg 3 1 0 19 65 0,0 12 100
Hogutbildad 3 0 0 16 69 0,0 11 100
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 8 2 1 24 48 0,1 16 100
Tjanstemannahem 6 1 0 15 63 0,0 15 100
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 4 0 0 16 71 0,0 9 100
Féretagarhem 6 2 0 22 54 0,0 16 100
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven,
foraldraledig) 2 1 0 22 63 0,2 11 100
Arbetslos 2 5 0 15 70 0,0 9 100
Alderspensionér/
avtalspensionar 21 3 1 5 37 0,0 34 100
Fortidspensionar/
sjukpensionar 7 2 4 14 53 0,0 21 100
Studerande 2 1 1 31 60 0,0 5 100
STAD/LAND
Ren landsbygd 6 3 1 21 50 0,0 20 100
Mindre tatort 6 2 1 24 56 0,3 11 100
Stad eller storre tatort 7 1 1 18 57 0,0 16 100
Storstad 7 2 1 13 65 0,4 13 100
URSPRUNG
Helsvensk 6 2 1 19 57 0,1 16 100
1 gen. invandrare 8 1 0 22 60 0,0 9 100
2 gen. Invandrare 4 1 1 23 67 0,0 5 100
BIOVANA
Gar aldrig 13 2 1 16 36 0,0 31 100
Gar sporadiskt 4 1 0 21 67 0,0 7 100
Gér ofta 1 2 1 19 72 1,2 4 100




Tabell 30

Bast filmmedium — Bekvamast 2005 (procent)

Allménna
TV- Film- Summa

kanaler kanaler Video DVD Biograf Internet Vetej procent
Samtliga 36 7 7 31 9 1,1 9 100
KON
Kvinna 38 6 8 30 8 0,5 10 100
Man 34 9 5 32 9 1,9 9 100
ALDER
15-19 ar 15 6 3 57 14 0,0 6 100
20-29 ar 15 5 4 59 7 7,1 3 100
30-39 ar 23 5 9 49 8 11 5 100
40-49 ar 32 12 6 34 11 0,0 5 100
50-59 ar 39 11 6 21 12 0,3 11 100
60-69 ar 55 6 11 9 8 0,0 11 100
70-79 ar 62 5 7 4 3 0,0 19 100
80-85 ar 58 2 0 0 0 0,0 40 100
UTBILDNING
Lagutbildad 46 7 7 17 8 0,3 16 100
Medellag 30 9 7 37 9 1,2 7 100
Medelhog 33 6 6 38 8 1,8 7 100
Hogutbildad 39 6 7 30 11 1,2 5 100
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 32 9 8 32 8 1,2 10 100
Tjanstemannahem 45 5 6 27 9 0,2 8 100
Hogre tjdnstemanna-
/akademikerhem 34 7 6 34 10 2,3 6 100
Foretagarhem 33 10 3 34 11 0,8 8 100
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven,
foraldraledig) 31 10 6 35 10 0,9 6 100
Arbetslos 27 3 6 52 6 0,0 6 100
Alderspensionér/
avtalspensionar 63 4 7 5 3 0,0 19 100
Fortidspensionar/
sjukpensionar 43 7 12 17 10 0,0 10 100
Studerande 15 5 4 54 11 4,4 7 100
STAD/LAND
Ren landsbygd 33 11 7 27 8 0,0 13 100
Mindre tétort 36 7 8 32 10 1,0 7 100
Stad eller storre tatort 38 6 6 31 9 11 9 100
Storstad 33 7 7 35 7 2,3 8 100
URSPRUNG
Helsvensk 37 7 7 31 9 1,0 9 100
1 gen. invandrare 32 7 8 34 9 1,8 8 100
2 gen. Invandrare 29 7 7 39 8 3,7 6 100
BIOVANA
Gar aldrig 44 9 7 19 4 0,2 18 100
Gar sporadiskt 33 8 7 37 10 1.3 5 100
Gar ofta 28 4 4 39 20 24 4 100




Tabell 31 Bast filmmedium — Bast att se tillsammans med andra

2005 (procent)
Allmanna
TV- Film- Summa

kanaler kanaler Video DVD Biograf Internet Vet gj procent
Samtliga 16 3 8 31 28 0,1 14 100
KON
Kvinna 16 3 9 30 29 0,0 13 100
Man 16 3 6 32 27 0,2 15 100
ALDER
15-19 ar 2 2 4 63 26 0,0 2 100
20-29 ar 3 0 7 64 23 0,5 3 100
30-39 ar 6 3 7 46 32 0,0 6 100
40-49 ar 11 5 7 34 35 0,0 8 100
50-59 ar 19 5 7 18 31 0,3 19 100
60-69 ar 31 4 12 8 25 0,0 21 100
70-79 ar 33 1 9 5 21 0,0 32 100
80-85 ar 29 0 8 0 13 0,0 50 100
UTBILDNING
Lagutbildad 24 3 11 19 20 0,3 23 100
Medellag 12 4 7 36 30 0,0 11 100
Medelhdg 15 2 7 36 28 0,0 12 100
Hogutbildad 15 3 7 31 33 0,0 10 100
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 15 4 9 33 24 0,0 14 100
Tjanstemannahem 20 3 7 26 29 0,0 15 100
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 13 3 6 34 34 0,0 9 100
Foéretagarhem 17 3 8 27 33 0,0 13 100
SYSSELSATTNING
Foérvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven,
foraldraledig) 12 4 7 35 31 0,1 11 100
Arbetslos 12 3 6 47 24 0,0 8 100
Alderspensionér/
avtalspensionar 34 1 9 4 20 0,0 30 100
Fortidspensionar/
sjukpensionar 24 0 15 20 20 0,0 20 100
Studerande 3 1 7 60 26 0,0 3 100
STAD/LAND
Ren landsbygd 15 5 5 26 30 0,0 20 100
Mindre tatort 17 2 9 33 27 0,3 12 100
Stad eller storre tatort 17 3 7 32 26 0,0 15 100
Storstad 14 3 11 29 32 0,0 10 100
URSPRUNG
Helsvensk 16 3 8 31 27 0,1 15 100
1 gen. invandrare 17 2 7 33 33 0,0 8 100
2 gen. Invandrare 11 2 6 39 39 0,0 3 100
BIOVANA
Gar aldrig 25 4 10 19 14 0,0 28 100
Gar sporadiskt 12 2 7 37 34 0,0 8 100
Gar ofta 6 3 6 39 42 0,6 4 100




Tabell 32 Pastaende - Riktigt bra filmer vill jag se pa bio, 2005
(procent)
[ Q5 [CR— 0 v :% © = é
E¢ E® E_ 3 E°S 5& Es 2%
S>3 S8z CSfam S£ 220 30 °w
meES o> NhEnw>S WE £Es5c ma o o
Samtliga 48 27 9 4 12 100 62
KON
Kvinna 51 25 9 3 11 100 64
Man 43 29 9 5 14 100 59
ALDER
15-19 ar 59 33 7 2 1 100 83
20-29 ar 58 25 8 5 4 100 70
30-39 ar 57 27 9 3 4 100 72
40-49 ar 54 31 8 4 4 100 73
50-59 ar 47 27 8 4 14 100 62
60-69 ar 39 27 14 5 15 100 45
70-79 ar 25 26 7 6 35 100 38
80-85 ar 24 15 5 2 55 100 31
UTBILDNING
Lagutbildad 34 23 10 5 28 100 43
Medellag 51 28 9 4 8 100 66
Medelhdg 50 30 8 4 8 100 67
Hogutbildad 56 29 8 3 4 100 73
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 45 26 9 6 15 100 56
Tjanstemannahem 47 29 10 3 12 100 63
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 58 30 8 3 2 100 76
Foretagarhem 49 20 14 4 13 100 51
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 53 29 8 4 7 100 70
Arbetslos 49 26 15 3 7 100 57
Alderspensionér/
avtalspensionar 29 27 9 6 30 100 41
Fortidspensionar/
sjukpensionar 31 15 20 8 26 100 18
Studerande 59 28 8 3 2 100 76
STAD/LAND
Ren landsbygd 43 27 11 5 13 100 54
Mindre tatort 43 31 9 3 14 100 63
Stad eller storre tatort 49 26 9 5 12 100 61
Storstad 55 26 7 3 8 100 71
URSPRUNG
Helsvensk a7 28 9 4 12 100 62
1 gen. invandrare 55 21 9 4 11 100 63
2 gen. Invandrare 59 20 9 5 7 100 66
BIOVANA
Gér aldrig 25 21 13 8 32 100 25
Gar sporadiskt 56 32 8 2 2 100 78
Gar ofta 79 18 1 1 1 100 95

Kommentar: Balansmattet berdknas genom att andelen som sager att pastdendet inte stammer sarskilt val eller
inte alls stammer subtraheras fran andelen som anser att det stimmer mycket eller ganska val.



Tabell 33 Pastaende — Det ar stokigt pa biograferna, 2005 (procent)

o @ © o . 3 = © = <
ES  Ex E = ET cB Eg g 2
fo_ £E2_ Eev_ £Eo %% £ 8 S s
HES ©5S HBEGS BE =52 aa T3
Samtliga 6 19 34 25 17 100 -34
KON
Kvinna 5 20 31 29 14 100 -35
Man 6 18 36 21 19 100 -33
ALDER
15-19 ar 2 19 47 30 3 100 -56
20-29 ar 6 30 40 20 4 100 -23
30-39 &r 4 18 41 32 5 100 -51
40-49 ar 5 19 39 31 6 100 -46
50-59 ar 4 12 36 30 18 100 -50
60-69 ar 9 19 23 22 27 100 -17
70-79 ar 11 18 17 10 45 100 3
80-85 ar 6 17 8 8 62 100 8
UTBILDNING
Lagutbildad 7 15 24 19 35 100 -20
Medellag 5 20 40 23 12 100 -38
Medelhdg 5 19 35 31 10 100 -41
Hogutbildad 4 21 34 32 8 100 -40
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 5 19 32 24 20 100 -33
Tjanstemannahem 9 19 34 23 16 100 -29
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 5 23 36 31 5 100 -39
Féretagarhem 4 19 33 29 15 100 -38
SYSSELSATTNING
Foérvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 4 17 39 31 9 100 -48
Arbetslos 9 22 34 21 13 100 -24
Alderspensionér/
avtalspensionar 10 18 18 12 42 100 -1
Fortidspensionar/
sjukpensionar 7 18 30 15 31 100 -20
Studerande 2 21 46 26 5 100 -48
STAD/LAND
Ren landsbygd 4 18 32 27 19 100 -38
Mindre téatort 5 18 34 23 20 100 -34
Stad eller storre tatort 5 19 36 25 15 100 -37
Storstad 10 22 29 26 13 100 -23
URSPRUNG
Helsvensk 6 18 34 25 16 100 -36
1 gen. invandrare 6 22 32 25 15 100 -30
2 gen. Invandrare 4 22 38 29 8 100 -41
BIOVANA
Gar aldrig 9 17 20 13 41 100 -7
Gar sporadiskt 4 20 41 30 5 100 -47
Gér ofta 5 17 38 38 1 100 -54

Kommentar: Balansmattet beraknas genom att andelen som sager att pastéendet inte stimmer sarskilt val eller
inte alls stammer subtraheras fran andelen som anser att det stimmer mycket eller ganska val.



Tabell 34 Pastaende — Moderna biografer ar for sma, 2005 (procent)

o @ © o . 3 < © = <
ES  Ex E = ET cB Eg g 2
fo_ £E2_ Eev_ £Eo %% £ 8 S s
HES ©5S HBEGS BE =52 aa T3
Samtliga 6 18 29 21 25 100 -26
KON
Kvinna 6 17 29 24 25 100 -31
Man 6 20 29 18 26 100 -21
ALDER
15-19 ar 2 13 44 21 19 100 -50
20-29 ar 5 15 44 25 11 100 -50
30-39 &r 5 23 33 27 12 100 -31
40-49 ar 13 22 29 23 14 100 -18
50-59 ar 5 18 26 28 22 100 -31
60-69 ar 3 21 24 16 36 100 -16
70-79 ar 8 13 15 5 59 100 1
80-85 ar 0 6 6 4 84 100 -4
UTBILDNING
Lagutbildad 5 16 17 16 45 100 -12
Medellag 6 18 34 18 23 100 -28
Medelhdg 4 19 33 27 17 100 -37
Hogutbildad 7 22 30 27 14 100 -28
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 5 16 28 21 30 100 -28
Tjanstemannahem 7 21 29 20 22 100 -21
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 6 26 34 24 11 100 -26
Féretagarhem 7 14 27 24 28 100 -30
SYSSELSATTNING
Foérvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 7 21 30 26 16 100 -29
Arbetslos 8 17 38 20 17 100 -33
Alderspensionér/
avtalspensionar 5 16 17 8 54 100 -4
Fortidspensionar/
sjukpensionar 7 23 11 20 39 100 -2
Studerande 3 14 46 21 16 100 -51
STAD/LAND
Ren landsbygd 6 14 23 24 34 100 -27
Mindre téatort 6 15 31 19 28 100 -29
Stad eller storre tatort 6 18 31 22 23 100 -29
Storstad 6 28 28 19 18 100 -13
URSPRUNG
Helsvensk 6 17 30 21 25 100 -28
1 gen. invandrare 7 25 26 20 21 100 -13
2 gen. Invandrare 6 33 26 24 11 100 -11
BIOVANA
Gar aldrig 4 14 15 11 55 100 -9
Gar sporadiskt 7 21 35 26 11 100 -34
Gér ofta 6 21 40 28 5 100 -41

Kommentar: Balansmattet beraknas genom att andelen som sager att pastéendet inte stimmer sarskilt val eller
inte alls stammer subtraheras fran andelen som anser att det stimmer mycket eller ganska val.



Tabell 35 Pastaende — Det gar for fa bra filmer pa bio (procent)
3ty Ef Es (B 2R 5
ES_ E2_ Egv_Eg 35  ES S &
"ES B5S BEGS BE =52 Fa z3
Samtliga 7 19 31 18 25 100 -23
KON
Kvinna 7 21 30 20 22 100 -22
Man 6 17 32 16 29 100 -25
ALDER
15-19 ar 14 25 35 19 8 100 -15
20-29 ar 11 31 37 14 7 100 -9
30-39 &r 5 20 39 21 15 100 -34
40-49 ar 5 19 38 23 15 100 -37
50-59 ar 4 16 30 21 29 100 -32
60-69 ar 7 13 25 17 37 100 -23
70-79 ar 4 18 14 8 55 100 -1
80-85 ar 6 10 4 4 76 100 8
UTBILDNING
Lagutbildad 7 12 22 14 45 100 -17
Medellag 8 20 33 19 21 100 -24
Medelhdg 5 23 34 20 17 100 -27
Hogutbildad 6 23 35 20 16 100 -26
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 7 19 29 16 29 100 -19
Tjanstemannahem 6 15 33 20 26 100 -32
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 7 27 35 20 11 100 -21
Féretagarhem 4 16 31 28 22 100 -38
SYSSELSATTNING
Foérvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 5 20 36 21 19 100 -33
Arbetslos 11 24 32 14 20 100 -11
Alderspensionér/
avtalspensionar 6 16 16 11 52 100 -4
Fortidspensionar/
sjukpensionar 3 7 20 25 45 100 -35
Studerande 13 29 35 15 8 100 -8
STAD/LAND
Ren landsbygd 4 17 30 19 30 100 -28
Mindre tatort 7 17 32 16 27 100 -24
Stad eller storre tatort 7 21 29 19 24 100 -19
Storstad 6 20 35 19 20 100 -29
URSPRUNG
Helsvensk 6 18 31 18 26 100 -25
1 gen. invandrare 9 26 33 16 16 100 -15
2 gen. Invandrare 11 23 36 18 13 100 -21
BIOVANA
Gar aldrig 5 12 18 11 54 100 -12
Gar sporadiskt 7 22 37 22 11 100 -30
Gar ofta 9 25 38 20 7 100 -24

Kommentar: Balansmattet beraknas genom att andelen som sager att pastéendet inte stimmer sarskilt val eller
inte alls stammer subtraheras fran andelen som anser att det stimmer mycket eller ganska val.



Tabell 36 Pastaende — Att ga pa bio ar ett satt att umgas, 2005
(procent)
[ Q5 [CR— 0 v :% © = é
E¢ E® E_ 3 E°S 5& Es 2%
S>3 S8z CSfam S£ 220 30 °w
meES o> NhEnw>S WE £Es5c ma o o
Samtliga 16 40 17 11 16 100 28
KON
Kvinna 18 40 16 11 14 100 30
Man 14 40 17 10 18 100 26
ALDER
15-19 ar 29 45 19 2 4 100 52
20-29 ar 20 40 23 14 3 100 23
30-39 ar 19 50 17 9 5 100 43
40-49 ar 17 51 16 10 6 100 42
50-59 ar 14 37 19 13 18 100 20
60-69 ar 11 33 16 14 25 100 14
70-79 ar 8 28 8 11 46 100 16
80-85 ar 12 10 8 8 63 100 6
UTBILDNING
Lagutbildad 12 31 14 10 34 100 20
Medellag 18 41 18 10 12 100 31
Medelhdg 17 42 19 12 11 100 29
Hogutbildad 16 46 16 14 7 100 32
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 16 39 18 8 19 100 28
Tjanstemannahem 15 38 18 14 15 100 21
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 15 50 16 13 7 100 37
Foretagarhem 23 35 14 13 15 100 32
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 15 45 18 12 10 100 30
Arbetslos 31 31 18 10 9 100 34
Alderspensionér/
avtalspensionar 10 26 12 11 42 100 12
Fortidspensionar/
sjukpensionar 13 37 12 12 27 100 27
Studerande 24 46 21 5 4 100 44
STAD/LAND
Ren landsbygd 19 35 16 11 19 100 26
Mindre tatort 14 42 16 9 19 100 31
Stad eller storre tatort 15 39 17 12 16 100 25
Storstad 20 42 18 10 10 100 34
URSPRUNG
Helsvensk 15 40 17 11 16 100 28
1 gen. invandrare 21 39 17 11 12 100 32
2 gen. Invandrare 21 41 18 11 9 100 33
BIOVANA
Gér aldrig 10 28 11 11 40 100 15
Gar sporadiskt 18 46 20 12 4 100 31
Gar ofta 28 47 16 6 3 100 53

Kommentar: Balansmattet berdknas genom att andelen som sager att pastdendet inte stammer sarskilt val eller
inte alls stammer subtraheras fran andelen som anser att det stimmer mycket eller ganska val.



Tabell 37 Pastaende — Film &r bast pa bio, 2005 (procent)

b ¢ ¥ o= B2 E sz %,
EY EW E.¥ £° 58 ES S 5
S>3 S&s S2&5s S22 230 39 S w
mES mos nEnw>S W £Es5c na oo
Samtliga 40 30 10 6 13 100 53
KON
Kvinna 41 29 11 7 12 100 53
Man 39 31 10 6 14 100 54
ALDER
15-19 ar 31 40 15 12 2 100 44
20-29 ar 38 33 15 9 5 100 48
30-39 ar 51 31 8 5 5 100 69
40-49 ar 44 35 10 6 4 100 63
50-59 ar 44 27 10 5 14 100 56
60-69 ar 36 30 10 6 18 100 50
70-79 ar 30 20 8 7 35 100 36
80-85 ar 18 10 10 2 61 100 16
UTBILDNING
Lagutbildad 31 23 10 7 28 100 37
Medellag 40 32 11 7 9 100 54
Medelhdg 45 31 9 6 8 100 61
Hogutbildad 45 34 11 5 5 100 63
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 38 29 11 7 16 100 49
Tjanstemannahem 42 29 11 6 12 100 54
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 48 36 8 4 4 100 71
Féretagarhem 38 31 11 9 12 100 48
SYSSELSATTNING
Foérvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 45 33 9 5 7 100 64
Arbetslos 48 27 7 9 9 100 58
Alderspensionér/
avtalspensionar 29 23 8 6 33 100 38
Fortidspensionar/
sjukpensionar 28 22 15 10 25 100 25
Studerande 34 35 18 9 4 100 44
STAD/LAND
Ren landsbygd 36 30 11 6 17 100 48
Mindre téatort 39 31 9 8 12 100 52
Stad eller storre tatort 41 30 11 6 13 100 54
Storstad 44 31 10 6 10 100 59
URSPRUNG
Helsvensk 40 31 10 6 13 100 55
1 gen. invandrare 42 26 15 8 10 100 45
2 gen. Invandrare 41 30 17 5 6 100 49
BIOVANA
Gar aldrig 24 23 10 9 34 100 27
Gar sporadiskt 46 35 11 6 3 100 64
Gér ofta 62 27 6 3 2 100 80

Kommentar: Balansmattet beraknas genom att andelen som sager att pastéendet inte stimmer sarskilt val eller
inte alls stammer subtraheras fran andelen som anser att det stimmer mycket eller ganska val.



Tabell 38 Pastaende — Det ar for mycket amerikansk film pa bio,

2005 (procent)
[ Q5 [CR— 0 v :% © = é
E¢ E® E_ 3 E°S 5& Es 2%
S>3 S8z CSfam S£ 220 30 °w
meES o> NhEnw>S WE £Es5c ma o o
Samtliga 13 24 23 14 26 100 -1
KON
Kvinna 12 25 24 14 26 100 0
Man 13 23 23 15 26 100 -2
ALDER
15-19 ar 9 16 27 32 15 100 -35
20-29 ar 19 23 27 21 10 100 -7
30-39 ar 12 27 31 15 15 100 -6
40-49 ar 11 29 26 16 18 100 -3
50-59 ar 12 24 23 13 27 100 0
60-69 ar 12 26 19 6 37 100 13
70-79 ar 15 17 12 6 51 100 14
80-85 ar 9 9 6 2 74 100 11
UTBILDNING
Lagutbildad 10 15 20 11 44 100 -6
Medellag 10 22 26 19 22 100 -13
Medelhdg 18 29 23 13 18 100 10
Hogutbildad 16 33 23 10 18 100 16
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 10 21 24 15 29 100 -9
Tjanstemannahem 13 27 20 13 27 100 8
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 22 34 24 11 9 100 20
Foretagarhem 12 15 26 20 26 100 -19
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 12 26 27 14 21 100 -4
Arbetslos 19 25 24 13 18 100 7
Alderspensionér/
avtalspensionar 13 20 11 5 50 100 16
Fortidspensionar/
sjukpensionér 7 17 17 23 37 100 -17
Studerande 16 25 23 24 13 100 -6
STAD/LAND
Ren landsbygd 10 21 20 15 35 100 -5
Mindre tatort 10 22 26 16 27 100 -10
Stad eller storre tatort 14 25 22 14 25 100 3
Storstad 17 28 26 11 18 100 8
URSPRUNG
Helsvensk 11 23 24 14 27 100 -3
1 gen. invandrare 22 28 21 13 15 100 16
2 gen. Invandrare 17 30 23 15 15 100 9
BIOVANA
Gér aldrig 10 15 16 10 50 100 -2
Gar sporadiskt 13 28 27 16 15 100 -2
Gar ofta 19 28 26 18 9 100 4

Kommentar: Balansmattet berdknas genom att andelen som sager att pastdendet inte stammer sarskilt val eller
inte alls stammer subtraheras fran andelen som anser att det stimmer mycket eller ganska val.



Tabell 39 Vard priset - En biobiljett 2005 (procent)

Inte Inte alls

Mycket val Ganska val speciellt vard

vard priset  vard priset  vard priset priset Procentbalans
Samtliga 8 53 29 9 22
KON
Kvinna 10 53 29 7 27
Man 6 53 30 11 17
ALDER
15-19 ar 12 51 33 3 27
20-29 ar 5 48 36 10 7
30-39 ar 7 55 30 8 24
40-49 ar 11 58 23 8 38
50-59 ar 9 55 28 9 27
60-69 ar 9 55 26 10 28
70-79 ar 2 44 36 16 -6
80-85 ar 2 52 31 14 10
UTBILDNING
Lagutbildad 5 46 34 15 2
Medellag 8 53 32 7 21
Medelhog 9 57 28 7 30
Hogutbildad 10 60 23 7 41
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 7 48 33 12 10
Tjanstemannahem 9 56 27 7 31
Hogre tjdnstemanna-
/akademikerhem 10 62 21 6 44
Foretagarhem 6 58 31 5 29
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 8 58 27 7 33
Arbetslos 9 56 27 8 30
Alderspensionér/
avtalspensionar 5 a7 32 15 5
Fortidspensionar/
sjukpensionar 2 41 38 19 -14
Studerande 12 45 36 7 14
STAD/LAND
Ren landsbygd 5 54 32 9 18
Mindre tatort 9 55 27 8 28
Stad eller storre tatort 8 51 31 9 18
Storstad 10 56 25 9 32
URSPRUNG
Helsvensk 8 54 29 9 24
1 gen. invandrare 8 48 33 12 11
2 gen. Invandrare 6 54 31 9 20
BIOVANA
Gar aldrig 4 41 36 19 -10
Gar sporadiskt 8 59 28 4 35
Gar ofta 17 62 17 4 57

Kommentar: Balansmattet berdknas genom att andelen som sager att varan inte alls &r vard priset eller inte &r
speciellt vard priset subtraheras fran de som anser att den ar mycket eller ganska val vard priset.



Tabell 40 Vard priset - En pocketbok 2005 (procent)

Inte Inte alls

Mycket val Ganska val speciellt vard

vard priset  vard priset  vard priset priset Procentbalans
Samtliga 33 46 14 6 59
KON
Kvinna 39 44 12 5 67
Man 26 49 16 8 51
ALDER
15-19 ar 27 50 21 1 56
20-29 ar 45 40 9 5 71
30-39 ar 43 46 7 5 77
40-49 ar 35 50 11 4 71
50-59 ar 36 43 14 7 58
60-69 ar 24 50 18 8 48
70-79 ar 20 45 22 13 31
80-85 ar 4 56 24 16 20
UTBILDNING
Lagutbildad 16 45 25 13 23
Medellag 29 52 13 5 63
Medelhog 39 45 11 4 69
Hogutbildad 54 40 5 1 88
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 26 48 17 9 47
Tjanstemannahem 37 47 11 5 67
Hogre tjdnstemanna-
/akademikerhem 54 41 3 1 91
Foretagarhem 28 50 20 3 55
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 39 46 11 4 70
Arbetslos 38 44 9 8 65
Alderspensionér/
avtalspensionar 19 a7 21 13 33
Fortidspensionar/
sjukpensionar 22 41 22 15 25
Studerande 33 48 17 1 63
STAD/LAND
Ren landsbygd 27 45 19 9 44
Mindre tétort 29 48 16 6 55
Stad eller storre tatort 33 48 12 6 62
Storstad 46 41 9 5 73
URSPRUNG
Helsvensk 34 46 13 6 61
1 gen. invandrare 30 45 16 8 51
2 gen. Invandrare 36 45 12 7 62
BIOVANA
Gar aldrig 19 49 20 12 37
Gar sporadiskt 39 46 11 3 71
Gar ofta 45 39 11 4 69

Kommentar: Balansmattet berdknas genom att andelen som sager att varan inte alls &r vard priset eller inte &r
speciellt vard priset subtraheras fran de som anser att den ar mycket eller ganska val vard priset.



Tabell 41 Vard priset - En veckotidning 2005 (procent)

Inte Inte alls

Mycket val Ganska val speciellt vard

vard priset  vard priset  vard priset priset Procentbalans
Samtliga 5 37 43 14 -15
KON
Kvinna 6 39 43 12 -11
Man 5 35 44 17 -21
ALDER
15-19 ar 10 44 40 7 7
20-29 ar 8 42 42 8 0
30-39 ar 4 41 43 11 -9
40-49 ar 4 33 50 13 -26
50-59 ar 6 30 46 18 -28
60-69 ar 4 34 39 23 -25
70-79 ar 3 39 43 15 -16
80-85 ar 9 49 30 11 17
UTBILDNING
Lagutbildad 5 45 37 13 1
Medellag 6 39 43 12 -10
Medelhog 4 32 47 16 -27
Hogutbildad 4 29 49 18 -34
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 5 41 40 14 -8
Tjanstemannahem 5 32 46 17 -26
Hogre tjdnstemanna-
/akademikerhem 4 31 51 14 -30
Foretagarhem 3 37 50 11 -21
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 5 36 46 14 -19
Arbetslos 10 40 37 12 1
Alderspensionér/
avtalspensionar 5 38 39 19 -15
Fortidspensionar/
sjukpensionar 2 41 39 19 -15
Studerande 7 41 44 8 -4
STAD/LAND
Ren landsbygd 3 39 42 16 -16
Mindre tétort 5 42 41 11 -6
Stad eller storre tatort 5 35 45 15 -20
Storstad 7 34 44 15 -19
URSPRUNG
Helsvensk 5 36 45 14 -18
1 gen. invandrare 7 41 38 15 -5
2 gen. Invandrare 9 34 44 13 -14
BIOVANA
Gar aldrig 4 39 40 17 -13
Gar sporadiskt 5 35 47 12 -19
Gar ofta 9 40 35 16 -2

Kommentar: Balansmattet berdknas genom att andelen som sager att varan inte alls &r vard priset eller inte &r
speciellt vard priset subtraheras fran de som anser att den ar mycket eller ganska val vard priset.



Tabell 42

Vard priset - En CD-skiva 2005 (procent)

Inte Inte alls

Mycket val Ganska val speciellt vard

vard priset  vard priset  vard priset priset Procentbalans
Samtliga 5 37 38 20 -16
KON
Kvinna 6 42 39 14 -5
Man 4 31 38 26 -28
ALDER
15-19 ar 10 26 41 22 -28
20-29 ar 6 27 37 29 -33
30-39 ar 3 27 47 24 -41
40-49 ar 4 37 45 14 -18
50-59 ar 5 42 39 14 -5
60-69 ar 4 45 31 20 -3
70-79 ar 4 47 32 17 3
80-85 ar 22 44 11 22 33
UTBILDNING
Lagutbildad 6 38 35 21 -13
Medellag 5 36 40 19 -18
Medelhog 5 37 38 20 -15
Hogutbildad 5 37 42 16 -16
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 5 35 36 24 -21
Tjanstemannahem 5 41 37 17 -8
Hogre tjdnstemanna-
/akademikerhem 5 34 45 17 -22
Foretagarhem 4 39 43 13 -13
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 3 37 43 17 -20
Arbetslos 13 28 39 19 -16
Alderspensionér/
avtalspensionar 7 46 27 21 5
Fortidspensionar/
sjukpensionar 8 43 30 20 2
Studerande 8 28 38 26 -28
STAD/LAND
Ren landsbygd 5 40 37 18 -9
Mindre tétort 6 35 41 18 -17
Stad eller storre tatort 5 35 40 20 -20
Storstad 5 41 33 21 -9
URSPRUNG
Helsvensk 5 38 38 19 -13
1 gen. invandrare 6 30 44 20 -29
2 gen. Invandrare 5 29 43 23 -31
BIOVANA
Gar aldrig 6 38 35 21 -13
Gar sporadiskt 4 36 41 19 -19
Gar ofta 7 38 37 18 -11

Kommentar: Balansmattet berdknas genom att andelen som sager att varan inte alls &r vard priset eller inte &r
speciellt vard priset subtraheras fran de som anser att den ar mycket eller ganska val vard priset.



Tabell 43 Vard priset — Ett restaurangbesdk 2005 (procent)

Inte Inte alls

Mycket val Ganska val speciellt vard

vard priset  vard priset  vard priset priset Procentbalans
Samtliga 10 56 26 8 32
KON
Kvinna 11 58 25 6 38
Man 9 54 28 10 25
ALDER
15-19 ar 11 56 29 3 35
20-29 ar 12 66 21 1 56
30-39 ar 12 64 21 3 51
40-49 ar 11 60 24 5 42
50-59 ar 12 54 28 6 31
60-69 ar 7 46 34 14 5
70-79 ar 2 49 29 20 4
80-85 ar 16 39 27 18 9
UTBILDNING
Lagutbildad 9 48 28 15 14
Medellag 11 58 25 6 37
Medelhog 9 60 26 5 37
Hogutbildad 10 59 27 3 40
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 10 54 26 10 28
Tjanstemannahem 9 56 28 7 30
Hogre tjdnstemanna-
/akademikerhem 14 60 24 2 48
Foretagarhem 8 60 27 5 37
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 11 62 23 4 46
Arbetslos 21 51 25 3 43
Alderspensionér/
avtalspensionar 6 43 31 19 -1
Fortidspensionar/
sjukpensionar 7 41 44 8 -5
Studerande 9 60 27 4 38
STAD/LAND
Ren landsbygd 7 57 27 9 28
Mindre tétort 11 57 24 9 35
Stad eller storre tatort 11 54 29 7 28
Storstad 10 62 22 6 44
URSPRUNG
Helsvensk 10 57 26 7 35
1 gen. invandrare 8 50 31 11 16
2 gen. Invandrare 9 60 24 7 38
BIOVANA
Gar aldrig 9 48 28 15 14
Gar sporadiskt 10 60 26 4 40
Gar ofta 13 61 22 4 49

Kommentar: Balansmattet berdknas genom att andelen som sager att varan inte alls &r vard priset eller inte &r
speciellt vard priset subtraheras fran de som anser att den ar mycket eller ganska val vard priset.



Tabell 44 Vard priset — En teaterbiljett 2005 (procent)

Inte Inte alls

Mycket val Ganska val speciellt vard

vard priset  vard priset  vard priset priset Procentbalans
Samtliga 10 54 26 10 28
KON
Kvinna 12 57 24 7 38
Man 8 51 27 14 18
ALDER
15-19 ar 8 47 34 11 10
20-29 ar 9 50 30 12 17
30-39 ar 12 52 24 13 27
40-49 ar 12 58 23 7 40
50-59 ar 11 54 25 10 30
60-69 ar 11 58 21 10 38
70-79 ar 6 55 29 10 21
80-85 ar 17 45 21 17 24
UTBILDNING
Lagutbildad 7 48 30 15 10
Medellag 10 52 27 11 24
Medelhog 9 60 24 7 38
Hogutbildad 15 59 20 6 48
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 7 52 27 14 18
Tjanstemannahem 15 53 25 7 37
Hogre tjdnstemanna-
/akademikerhem 13 65 18 4 56
Foretagarhem 4 56 33 7 21
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 12 56 25 8 35
Arbetslos 11 50 26 13 23
Alderspensionér/
avtalspensionar 10 54 24 12 27
Fortidspensionar/
sjukpensionar 7 45 29 19 3
Studerande 7 50 31 12 14
STAD/LAND
Ren landsbygd 8 50 33 9 16
Mindre tétort 11 52 27 10 27
Stad eller storre tatort 10 56 24 11 31
Storstad 13 56 23 9 36
URSPRUNG
Helsvensk 10 54 25 10 30
1 gen. invandrare 10 52 29 9 24
2 gen. Invandrare 9 51 33 7 21
BIOVANA
Gar aldrig 8 47 29 17 8
Gar sporadiskt 11 57 25 7 37
Gar ofta 14 58 22 7 44

Kommentar: Balansmattet berdknas genom att andelen som sager att varan inte alls &r vard priset eller inte &r
speciellt vard priset subtraheras fran de som anser att den ar mycket eller ganska val vard priset.



Tabell 45 Vard priset — Biljett till fotbolls-/ishockeymatch 2005

(procent)
Inte Inte alls

Mycket val Ganska val speciellt vard

vard priset  véard priset  vard priset priset Procentbalans
Samtliga 7 38 32 23 -9
KON
Kvinna 6 36 33 26 -18
Man 9 41 31 20 0
ALDER
15-19 ar 15 41 30 14 11
20-29 ar 10 33 33 24 -14
30-39 ar 6 41 34 19 -5
40-49 ar 7 43 34 16 0
50-59 ar 6 37 32 25 -14
60-69 ar 5 37 30 29 -17
70-79 ar 4 35 28 33 -23
80-85 ar 15 41 26 18 13
UTBILDNING
Lagutbildad 7 41 26 26 -4
Medellag 9 41 33 17 0
Medelhdg 6 32 35 26 -23
Hoégutbildad 4 37 33 26 -18
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 7 40 29 24 -6
Tjanstemannahem 7 34 35 24 -19
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 5 39 33 23 -12
Foéretagarhem 9 46 30 15 11
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 7 40 34 19 -6
Arbetslos 10 24 38 29 -33
Alderspensionér/
avtalspensionar 7 34 29 30 -19
Fortidspensionar/
sjukpensionar 0 38 28 34 -24
Studerande 10 40 27 23 0
STAD/LAND
Ren landsbygd 6 37 35 22 -14
Mindre tatort 8 40 31 21 -4
Stad eller storre tatort 7 38 30 24 -9
Storstad 6 38 33 22 -11
URSPRUNG
Helsvensk 7 39 32 21 -8
1 gen. invandrare 7 35 28 30 -15
2 gen. Invandrare 9 33 27 31 -16
BIOVANA
Gar aldrig 7 39 27 27 -9
Gar sporadiskt 6 39 35 20 -11
Gér ofta 13 37 27 23 0

Kommentar: Balansmattet beraknas genom att andelen som sager att varan inte alls ar vard priset eller inte ar
speciellt vard priset subtraheras fran de som anser att den 4r mycket eller ganska val vard priset.



Tabell 46 Vard priset — Biljett till en musikkonsert 2005

(procent)
Inte Inte alls

Mycket val Ganska val speciellt vard

vard priset  véard priset  vard priset priset Procentbalans
Samtliga 13 50 26 10 27
KON
Kvinna 16 52 24 9 34
Man 11 49 29 12 19
ALDER
15-19 ar 24 45 24 7 38
20-29 ar 21 47 23 9 36
30-39 ar 12 56 27 5 35
40-49 ar 10 55 28 7 29
50-59 ar 13 47 28 13 19
60-69 ar 10 48 27 15 16
70-79 ar 11 49 25 14 20
80-85 ar 16 56 19 9 44
UTBILDNING
Lagutbildad 9 45 30 16 9
Medellag 16 50 26 8 32
Medelhdg 15 49 27 9 29
Hoégutbildad 12 57 23 7 39
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 13 45 29 13 16
Tjanstemannahem 14 50 26 10 28
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 16 64 16 4 59
Féretagarhem 10 53 31 6 26
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 13 52 27 8 30
Arbetslos 22 49 19 10 43
Alderspensionér/
avtalspensionar 12 48 25 15 20
Fortidspensionar/
sjukpensionar 5 44 37 14 -2
Studerande 19 48 24 9 34
STAD/LAND
Ren landsbygd 9 49 33 10 15
Mindre tatort 17 50 25 8 33
Stad eller storre tatort 13 50 26 11 27
Storstad 13 52 23 11 32
URSPRUNG
Helsvensk 13 51 26 10 30
1 gen. invandrare 13 44 32 11 14
2 gen. Invandrare 13 51 29 7 28
BIOVANA
Gar aldrig 8 45 30 17 7
Gar sporadiskt 14 54 25 7 36
Gér ofta 26 45 23 6 42

Kommentar: Balansmattet beraknas genom att andelen som sager att varan inte alls ar vard priset eller inte ar
speciellt vard priset subtraheras fran de som anser att den 4r mycket eller ganska val vard priset.



Tabell 47 Biobesok okat/minskat pa grund av internet-
anvandning 2005 (procent)

) ) Varken
Okat Okat ©kat eller Minskat Minskat Procent-

mycket nagot minskat nagot mycket balans
Samtliga 0 2 84 7 7 -11
KON
Kvinna 1 1 87 5 6 -9
Man 0 3 81 8 8 -13
ALDER
15-19 ar 1 7 73 12 7 -11
20-29 ar 1 5 74 12 8 -13
30-39 ar 0 2 87 6 5 -10
40-49 ar 0 1 91 4 5 -7
50-59 ar 0 1 88 5 6 -9
60-69 ar 1 0 87 4 8 -12
70-79 ar 0 0 76 10 14 -24
80-85 ar 0 0 45 0 55 -55
UTBILDNING
Lagutbildad 0 1 79 6 13 -17
Medellag 0 3 83 7 6 -11
Medelhdg 1 2 86 6 6 -10
Hoégutbildad 0 2 87 6 5 -8
FAMILJEKLASS
Arbetarhem 1 2 81 8 9 -14
Tjanstemannahem 0 2 88 6 5 -8
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 0 2 85 8 5 -10
Foéretagarhem 0 4 86 2 8 -6
SYSSELSATTNING
Foérvarvsarbetande (inkl.
sjukskriven, foraldraledig) 0 2 89 5 4 -8
Arbetslos 2 5 76 5 12 -10
Alderspensionér/
avtalspensionar 1 0 80 5 14 -18
Fortidspensionar/
sjukpensionar 0 0 70 0 30 -30
Studerande 2 5 75 11 7 -11
STAD/LAND
Ren landsbygd 0 1 87 3 8 -9
Mindre tatort 0 3 85 6 6 -8
Stad eller storre tatort 0 2 83 7 8 -13
Storstad 1 2 83 9 5 -11
URSPRUNG
Helsvensk 0 2 85 6 7 -10
1 gen. invandrare 1 2 79 9 9 -15
2 gen. Invandrare 1 1 86 6 6 -10
BIOVANA
Gar aldrig 0 1 83 2 14 -15
Gar sporadiskt 0 2 86 8 4 -10
Gar ofta 1 7 76 10 5 -7

Kommentar: Balansmattet berdknas genom att andelen som sager att deras biobesok har minskat som ett resultat

av deras Internetanvandning subtraheras fran andelen som anser att deras biobesok har ékat.



Tabell 48 Okat/minskat pa grund av internetanvandning 2005

(procent)
Okat Okat  Varken dkat  Minskat Minskat
mycket  nagot eller minskat nagot mycket Procentbalans
Telefonerande 1 1 78 15 5 -18
Dagstidningslasning 2 4 77 11 8 -13
TV-tittande 1 3 80 12 4 -13
Tidskriftslasning 1 2 82 9 6 -11
Biobesok 0 2 84 7 7 -11
Boklasning 1 3 84 9 4 -10
Radiolyssnande 1 4 86 6 4 -5
Tabell 49 Okat/minskat pa grund av internetanvandning 2005 i
forhallande till alder (procent)
Okat Okat Varken 6kat eller Minskat Minskat
mycket nagot minskat nagot mycket
Dagstidningslasning
15-29 ar 2 5 72 14 8
30-49 ar 2 4 73 12 8
50-64 ar 1 1 84 8 7
65-85 ar 2 4 81 7 6
Tidskriftslasning
15-29 ar 1 5 79 9 6
30-49 ar 1 2 80 10 6
50-64 ar 0 1 86 8 5
65-85 ar 2 1 84 6 8
Radiolyssnande
15-29 ar 2 7 79 9 4
30-49 ar 1 4 86 5 3
50-64 ar 0 1 90 4 4
65-85 ar 1 1 86 5 8
TV-tittande
15-29 ar 1 5 69 19 5
30-49 ar 1 2 79 14 4
50-64 ar 0 2 89 6 3
65-85 ar 2 2 85 6 6
Telefonerande
15-29 ar 1 1 71 21 6
30-49 ar 0 2 76 17 5
50-64 ar 0 1 86 10 4
65-85 ar 0 2 80 13 6
Boklasning
15-29 ar 2 4 76 15 4
30-49 ar 0 3 87 8 3
50-64 ar 1 2 87 7 4
65-85 ar 1 4 82 6 7
Biobesok
15-29 ar 1 6 74 12 8
30-49 ar 0 1 89 5 5
50-64 ar 0 1 88 5 6
65-85 ar 1 0 78 6 15




Tabell 50 Andel som har laddat ner film fran internet 2005

(procent)
Bland samtliga Procent
Anvander inte internet 20
Aldrig 68
Nagon gang under det senaste aret 13
Antal svar 1694
Bland internetanvandare Procent
Aldrig 84
Nagon gang under det senaste aret 16
Antal svar 1356
Bland internetanvandare i olika grupper Procent
KON
Kvinna 9
Man 23
ALDER
15-29 ar 37
30-49 ar 15
50-64 ar 3
65-85 ar 2
UTBILDNING
Lagutbildad 11
Medellag 20
Medelhog 18
Hdégutbildad 10
PARTISYMPATI
Vansterpartiet 16
Socialdemokraterna 17
Centerpartiet 15
Folkpartiet 12
Moderaterna 17
Kristdemokraterna 7
Miljopartiet 19

Kommentar: Har laddat ner film fran internet innebar ndgon gang under de senaste 12 manaderna.



Tabell 51 Andel kvinnor och man i olika aldrar som har laddat
ner film fran internet 2005 (procent)

15-29 ar 30-49 ar 50-64 ar 65-85 ar

22 7 1 0
57 25 4 3

Kvinna

Man

Tabell 52 Okat/minskat som ett resultat av internetanvandning
— biobesok, bland de som har och de som inte har
laddat ner film fran internet 2005 (procent)

Okat  Okat Varken dkat Minskat Minskat Procent-
mycket nagot  eller minskat nagot mycket balans
Har inte laddat
ner film 0 2 88 5 5 -8
Har laddat ner
film 1 6 63 17 13 -24

Kommentar: Balansmattet berdknas genom att andelen som sager att biobesoken har minskat subtraheras fran
andelen som séger att biobesoken har 6kat som ett resultat av deras internetanvéandning.

Tabell 53  Andel som ofta tittar pa film i olika visningsfonster
bland de som har och de som inte har laddat ner film

fran internet 2005 (procent)

Allmanna
TV-kanaler Filmkanaler DVD/video P& bio P& internet
Har inte laddat
ner film 53 25 24 9 8
Har laddat ner
film 60 32 49 18 61

Kommentar: Ofta betyder for de olika visningsfonstren olika saker. For allménna TV-kanaler, filmkanaler och
DVD/video innebér det minst en gang per vecka, for bio minst en gang per manad och for internet nagon gang

under de senaste 12 manaderna.



Tabell 54 Biobesok samt andel som tittar pa film i olika
visningsfonster bland de som har och de som inte har
laddat ner film fran internet 2005 (procent)

Har inte Har laddat

laddat ner film ner film
Biobesok
Aldrig 28 14
Sporadiskt 61 69
Ofta 11 16
Allmanna TV-kanaler
Aldrig 3 2
Sporadiskt 45 38
Ofta 53 60
Filmkanaler
Aldrig 47 36
Sporadiskt 29 33
Ofta 25 32
DVD/video
Aldrig 15 1
Sporadiskt 61 50
Ofta 24 49
P& bio
Aldrig 28 12
Sporadiskt 62 70
Ofta 9 18
Péainternet
Aldrig 92 39
Ofta 8 61

Kommentar: Ofta betyder for de olika visningsfonstren olika saker. For allménna TV-kanaler, filmkanaler och
DVD/video innebar det minst en gang per vecka, for bio minst en gang per manad och for internet ndgon gang
under de senaste 12 méanaderna.

Tabell 55 Installning till hur prisvard en biobiljett ar bland de
som har och de som inte har laddat ner film fran
internet 2005 (procent)

Har inte Har laddat

laddat ner film ner film

Mycket val véard priset 9 8
Ganska val vard priset 57 49
Inte speciellt vard priset 28 33
Inteallsvard priset . 0 10
Summa procent 100 100

Antal svar 1118 206




Tabell 56  Genrepreferens bland de som har och de som inte har
laddat ner film fran internet 2005 (procent)

Ser inte
Ser mycket Ser ganska sarskilt Procent-
garna garna garna Ser ogédrna balans

Action
Har inte laddat ner film 24 35 24 17 18
Har laddat ner film 47 35 16 3 63
Thrillers
Har inte laddat ner film 33 40 17 9 47
Har laddat ner film 46 36 16 2 64
Komedi
Har inte laddat ner film 48 39 10 3 75
Har laddat ner film 60 33 6 1 86
Drama
Har inte laddat ner film 36 43 17 4 58
Har laddat ner film 28 37 28 6 31
Romantik
Har inte laddat ner film 24 42 28 6 31
Har laddat ner film 18 34 39 8 6
Barn-/familjefilm
Har inte laddat ner film 15 46 30 9 21
Har laddat ner film 14 46 29 10 21
Dokumentéar
Har inte laddat ner film 41 46 11 2 74
Har laddat ner film 33 48 13 7 61
Skrackfilm
Har inte laddat ner film 9 14 30 47 -55
Har laddat ner film 29 23 26 22 4
Science fiction/
fantasy
Har inte laddat ner film 10 17 26 47 -47

Har laddat ner film 32 23 27 17 11




Tabell 57 Installning till filmer fran olika lander och varldsdelar
bland de som har och de som inte har laddat ner film
fran internet 2005 (procent)

Ser inte
Ser mycket Ser ganska sarskilt Procent-
garna garna garna Ser ogérna balans

Sverige
Har inte laddat ner film 54 36 8 2 82
Har laddat ner film 43 38 14 5 62
Danmark
Har inte laddat ner film 27 37 24 12 27
Har laddat ner film 12 30 36 23 -17
Frankrike
Har inte laddat ner film 14 29 36 21 -14
Har laddat ner film 9 23 34 33 -34
Storbritannien
Har inte laddat ner film 44 46 8 2 80
Har laddat ner film 32 52 11 5 67
USA
Har inte laddat ner film 40 47 11 2 74
Har laddat ner film 56 39 4 1 89
Asien
Har inte laddat ner film 10 26 39 26 -28
Har laddat ner film 16 27 31 26 -13

Kommentar: | denna fraga ingick dven svarsalternativet ”ingen uppfattning”. Har redovisas dock endast
resultaten bland de som har en bestdmd uppfattning.



Tabell 58 Bast filmmedium i olika avseenden bland de som har
och de som inte har laddat ner film fran internet 2005

(procent)
Allméanna Film-
TV-kanaler kanaler Video DVD Biograf Internet Vet gj

Bast filmupplevelse

Har inte laddat ner film 6 3 1 8 77 0,2 5
Har laddat ner film 2 2 0 12 81 0,5 2
Mest prisvart

Har inte laddat ner film 49 8 6 18 7 0,8 12
Har laddat ner film 28 6 3 28 7 23,6 4
Bast kvalitet pa bild/ljud

Har inte laddat ner film 4 2 0 20 63 0,1 11
Har laddat ner film 1 0 0 34 62 0,5 2
Bekvamast

Har inte laddat ner film 35 9 7 32 10 0,2 7
Har laddat ner film 11 5 1 63 10 8.3 1

Bast att se tillsammans med andra
Har inte laddat ner film 15 4 7 32 30 0,1 12
Har laddat ner film 4 2 2 61 28 0,5 2




Tabell 59 Installning till olika pastaenden bland de som har och
de som inte har laddat ner film fran internet 2005

(procent)
Stammer Stammer
mycket Stammer inte Stammer Ingen Procent-
val ganskaval séarskiltval inte alls uppfattning balans

Riktigt bra filmer vill
jag se pa bio
Har inte laddat ner film 51 28 8 4 9 68
Har laddat ner film 54 29 10 4 3 68
Det ar stokigt pa
biograferna
Har inte laddat ner film 5 19 36 29 12 -41
Har laddat ner film 5 26 44 20 4 -33
Moderna biografer ar
for sma
Har inte laddat ner film 6 19 30 25 21 -29
Har laddat ner film 8 19 43 19 11 -34
Det gar for fa bra
filmer pa bio
Har inte laddat ner film 6 20 34 20 20 -29
Har laddat ner film 11 25 39 18 8 -20
Att g& pa bio ar ett
satt att umgas
Har inte laddat ner film 16 42 18 10 13 30
Har laddat ner film 19 47 20 9 4 37
Film &r bast pa bio
Har inte laddat ner film 44 32 10 5 9 61
Har laddat ner film 36 35 15 10 4 45
Det ar for mycket
amerikansk film pa bio
Har inte laddat ner film 13 25 25 15 23 -1
Har laddat ner film 15 22 28 27 8 -17

Kommentar: Balansmattet berdknas genom att andelen som instimmer i pastdendena subtraheras fran andelen

som inte instammer i pastdendena



Tabell 60  Andel som uppger att de aldrig gar pa bio 2005 (procent)

Gar Gar aldrig

pa bio pa bio
Totalt 75 25
KON
Kvinna 79 21
Man 72 28
ALDER
15-29 ar 93 7
30-49 ar 88 12
50-64 ar 70 30
65-85 ar 46 54
UTBILDNING
Lagutbildad 50 50
Medellag 81 19
Medelhdg 84 16
Hogutbildad 88 12
STAD/LANDSBYGD
Ren landsbygd 68 32
Mindre tatort 74 26
Stad eller stérre tatort 76 24
Storstad 83 17
SUBJEKTIV FAMILJEKLASS
Arbetarhem 69 31
Tjanstemannahem 77 23
Hoégre tjanstemanna-/akademikerhem 92 8
Foretagarhem 78 22
PARTISYMPATI
Vansterpartiet 82 18
Socialdemokraterna 70 30
Centerpartiet 65 35
Folkpartiet 84 16
Moderaterna 79 21
Kristdemokraterna 71 29
Miljopartiet 93 7
SYSSELSATTNING
Forvarvsarbetande (inkl. sjukskriven,
foraldraledig) 83 17
Arbetslos 79 21
Alderspensionér/avtalspensionar 47 53
Fortidspensionar/sjukpensionar 55 45
Studerande 95 5
NOJD MED LIVET
Mycket n6jd med livet 75 25
Ganska néjd med livet 76 24
Inte sarskilt néjd med livet 75 25
Inte alls n6jd med livet 75 25

Kommentar: Resultaten baseras pa de som pa fragan om hur viktiga olika saker brukar vara da man gér pa bio
har svarat att de aldrig gar pa bio.



Tabell 61 Andel som ofta ser film i olika visningsfonster bland de
som uppger att de aldrig gar pa bio och de som gar pa
bio, 2005 (procent)

Gér Gar aldrig

pa bio pa bio

Allmanna TV-kanaler 54 45
Filmkanaler 24 28
DVD/video 28 18
Pa internet 17 5
Har laddat ner film 17 9

Tabell 62 Ovriga kultur- och fritidsvanor bland de som uppger att
de aldrig gar pa bio och de som gar pa bio, 2005 (procent)

Gar pa bio Gar aldrig pa bio
Teater 3 1
Pop/rock 2 0
Tecknar, malar, skriver poesi 14 5
Video/dvd 32 8
Koper CD 13 8
Last bok 44 35
Bibliotek 28 16
Sjungit i kér 4 3
Vecko-/manadstidning 44 50
Special-/facktidskrift 27 18
Skonlitterar bok 41 24
Fackbok 21 11
Morgontidning 70 73
Kvallstidning 21 25
SVT-nyheter 54 73

Kommentar: Procenttalen visar andelen som gor olika saker ofta. Ofta innebar i de flesta fall minst 1 gang per
manad. For bocker och tidskrifter ar det dock minst 1 géng per vecka. For morgontidning ar det minst 5 dagar i
veckan och for kvallstidning och SVT-nyheter ar det minst 3 dagar i veckan.



Tabell 63a Installning till olika pastaenden bland de som uppger att
de aldrig gar pa bio 2005 (procent)

Stammer
Stammer Stammer inte
mycket ganska sarskilt Stammer Ingen  Procent-
vl val vél inte alls uppfattning balans
Riktigt bra filmer vill jag
se pa bio 13 17 15 12 43 3
Det ar stokigt pa
biograferna 10 17 14 6 53 6
Moderna biografer
ar for sma 4 11 10 7 67 -2
Det gar for fa bra
filmer pa bio 5 9 12 6 67 -3
Att ga pa bio ar
ett satt att umgas 5 21 10 12 51
Film &r bast pa bio 13 18 13 10 46
Det ar for mycket
amerikansk film pa bio 8 12 11 7 61 1

Kommentar: Notera den mycket hdga andelen utan uppfattning i denna grupp. Balansmattet beréknas genom att
andelen som instammer i pastdendena subtraheras fran andelen som inte instammer i pastdendena

Tabell 63b Installning till olika pastaenden endast bland de som har
en bestamd uppfattning av de som uppger att de aldrig
gar pa bio 2005 (procent)

Stdmmer
Stammer Stammer inte sarskilt Stammer Procent-

mycket vl ganska val val inte alls balans
Riktigt bra filmer vill jag
se pa bio 23 30 26 21 6
Det &r stokigt pa
biograferna 21 36 30 13 14
Moderna biografer
ar for sma 13 34 31 22 -6
Det gar for fa bra
filmer pa bio 16 28 38 19 -13
Att ga pa bio ar
ett satt att umgas 10 44 21 25 8
Film ar bast pa bio 24 33 24 19 14

Det ar for mycket
amerikansk film pa bio 21 32 29 18 6




Tabell 64 Biobesok bland de med olika hogt innehav av
filmteknik i hushallet. (procent)

Index for innehav

av filmteknik Aldrig Sporadiskt Ofta Summa procent
0 46 44 9 100
1 56 36 8 100
2 44 46 10 100
3 27 62 10 100
4 30 61 9 100
5 19 67 14 100

Kommentar: | berakningen for index for teknikinnehav ingar kategorierna TV, digital-TV, storbilds-TV/
hemmabio, video och DVD-spelare. Genomsnittet for index bland samtliga svarande ligger pa 2,85 (se tabell
10).

Tabell 65 Andel som ofta ser pa film via olika visningsfonster
samt andel som har laddat ner film bland de med
olika hogt innehav av filmteknik i hushallet. (procent)

Ser ofta film pa...

Index for

innehav Allméanna Film- DVD/ Har laddat
av filmteknik TV-kanaler kanaler video Biograf Internet ner film
0 44 15 9 12 13 13
1 39 13 9 8 10 16
2 51 18 19 8 10 11
3 57 23 27 11 13 14
4 53 33 30 8 17 16
5 52 42 46 14 23 32

Kommentar: | berakningen for index for teknikinnehav ingar kategorierna TV, digital-TV, storbilds-TV/
hemmabio, video och DVD-spelare. Genomsnittet for index bland samtliga svarande ligger pa 2,85 (se tabell
10). Ofta betyder for de olika visningsfonstren olika saker. Fér allménna TV-kanaler, filmkanaler och
DVD/video innebar det minst en gang per vecka, for bio minst en gang per manad och for internet och
nedladdning av film innebar ofta nagon gang under de senaste 12 manaderna.



Tabell 66 Kultur- och medievanornas dimensioner 2005
(faktorladdningar)
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Laser bok 83| 07 02 -07 01 ,02 ,03 ,07 ,04
Laser skonlitterar bok 82| 20 03 -08 08 -02 -02 ,00 ,00
Besoker bibliotek 49, 18 05 -05 03 12 -12 02 ,38
Léaser special facktidskrift ,04| 80| -,10 ,08 ,13 -02 09 04 -04
Laser fackbok 36| 65| -12 -04 10 04 -15 03 ,08
Drama/serier (TV) ,19 -05| ,76f -01 -03 05 -10 ,00 -02
Lattare underhallning (TV) -03 ,00f ,70f 212 /10 -09 ,08 ,06 -04
Dokusapor (TV) -09 -13| 67 -19 -03 ,17 11 -05 ,02
Tittar pa TV dagtid -05 05| 40| 22 -02 37 ,04 14 09
Djur och naturprogram (TV) 00 -05 05 68| -25 ,06 ,07 05 ,04
Sportprogram (TV) -21 02 07, 59| ,18 -15 03 -01 -13
Lyssnar pa P4 (radio) -04 01 -15| /51| ,03 -28 31 ,03 -15
Kulturprogram (TV) 38 32 13| 46| 01 -18 -13 03 23
Gar pa pop-/rockkonsert 02 03 ,04 -16| ,73| 06 -01 07 14
Lyssnar pa P3 (radio) -09 11 02 12| /54| 04 -17 -01 -13
Gar pa teater 33 03 -02 -05| 48| -27 ,03 11 26
Koper cd-skiva 20 18 -04 02| 47| )3 ,10 ,01 07
Spelar dataspel/TV-spel 01 -03 ,10 -12 13| 54 ,11 00 13
Léaser kvéllstidning -04 -20 16 30 17| ,43| )17 -04 -35
Spelar Bingolotto -22 -10 0 /12 -07 -07| ,60| -03 21
Léser vecko- manadstidning 07 46 15 -02 -07 01| /59| ,02 -11
Loser korsord 41 -21 -07 212 -10 ,08] )50, ,11 -15
Laser morgontidning 04 06 04 14 08 -59| 41| ,00 10
Umgas med vanner 10 -13 13 -05 20 24 -06| ,66| -,03
Umgas med grannar -10 09 -10 24 -15 -02 06| ,66| ,06
Diskuterat innehall i TV 23 31 118 -18 10 -17 16| 47| -06
Diskuterat politik 21 43 -06 -08 16 -15 -13| /44| ,10
Sjunger i kor 03 -06 -03 00 ,0 06 (212 -01, .74
Tecknar, malar, skriver poesi 22 06 11 -15 10 /35 -11 11| /51
Andel forklarad varians (%) 13 8 8 5 4 4 4 4 4

Kommentar: Antalet faktorer har faststéllts genom Kaisers kriterium. Total andel forklarad varians uppgar till 54

procent.




Tabell 67 Samband mellan demografi och forhallande till film

med kultur- och medievanornas dimensioner 2005

(produktmomentkorrelationer)

! —

s EE 2 2, B

% E é - 2 i g - % —_ %

X X 3 E©3 ‘S 9 S pud S >

X 2558 2825 =z 3 &

oa) L ¥X¥ =2 X = DX <L n D
Demografi
Kon -40 +14 -21 +24 +12 -01 -12 -04 -10
Alder +04 +03 -23 +43 -29 -39 +27 +,02 -08
Utbildning +28 +29 -09 -18 +13 -06 -23 +,05 +,07
Landsbygd/stad +19 +05 +06 -09 +10 -01 -12 -02 +,02
Forhallande till film
Gar pa bio +23 +09 +10 -21 +33 +10 -09 +,07 +15
Ser langfilmer pd TV +07 -01 +41 +07 +03 +15 -14 +03 -05
Hyr video/dvd +09 +09 +20 -25 +33 +22 -14 +,05 +,07
Index for
filmteknikinnehav -08 +05 +,13 -04 +17 +14 -02 -01 -10
Laddat ner film -15 -02 +09 -12 +09 +23 -10 -02 +,08

Kommentar: Sambanden gar fran +1 till -1 och skall tolkas enligt foljande:

Demografi
Kon:

Alder:
Utbildning:
Landsbygd/stad:

Forhallande till film
Gar pa bio:

Ser langfilmer:

Hyr video/dvd:
Filmreknikinnehav:
Laddat ner film

-Har gj...

+Har laddat ner film

-Kvinna +Man

-Ung +Gammal

-Lagutbildad  +Hogutbildad

-Landsbygd  +Stad/storstad

-Séllan +0fta

-Séllan +0Ofta

-Séllan +Ofta

-Lite teknik ~ +Mycket teknik i hushéllet



Tabell 68 Samband mellan tre kultur- och mediedimensioner

med filmers ursprung och genrer 2005
(produktmomentkorrelationer)

Kvinnlig
Bokkultur UtOvare TV-kultur
Filmer fran...
Sverige +,04 -,08 +,14
Danmark +,21 -,02 -,02
Frankrike +,25 +,15 -11
Storbritannien +,24 +,03 +,07
USA -,07 -,09 +,25
Asien +,16 +,19 -,05
Genrer
Action -21 -,15 +,15
Thrillers +,03 -,13 +,15
Komedi +,02 -,10 +,27
Drama +,35 +,04 +,26
Romantik +,19 -,00 +,33
Barn/familjefilm +,06 -,02 +,15
Dokumentéar +,16 -,01 +,02
Skrackfilm -,06 +,04 +,15
Science fiction/fantasy -,04 +,10 +,04

Tabell 69 Samband mellan tre kultur- och mediedimensioner
med dimensioner i vad som ar viktigt da man gar pa

bio 2005 (produktmomentkorrelationer)

Kvinnlig

Bokkultur Utovare TV-kultur

Miljo, komfort och teknik .14 -,18 +,23
Pris och tillganglighet +,11 +,17 +,31
Innehall +,26 +,19 ,00
Pa biofronten -,18 -,12 +,12




Tabell 70 Bakgrundsdata — Sysselsattning i relation till alder
och subjektiv familjeklass (procent)

:§ _
S 2
_ m $e o S
27z e , e & c 2 T g
8 2 e g 28 5 =
> o GJ (T2 = 0 < o c
o 2 2 S5%% 5 B .3 = ]
Alder L < < < Q© Lan n n
15-19 ar 1 6 0 0 57 7
20-29 ar 11 35 0 0 34 12
30-39 ar 24 16 0 8 5 16
40-49 ar 26 14 0 12 4 17
50-59 ar 28 17 1 37 0 18
60-69 ar 10 12 36 43 0 16
70-79 ar 0 0 48 0 0 10
80-85 ar 0 0 16 0 0 3
Summa procent 100 100 100 100 100 100
:§ o
S 2
_ m T2 9 S
272 © , €9 & c 2 5 g
S 8 2 e g 28 5 =
. . > o GJ (T2 = 0 < o c
Subjektiv c 2 2 S5%s 5 B 3, = ®
familjeklass LL © < < o ® L own 0 (7]
Arbetarhem 44 59 39 61 52 45
Jordbrukarhem 2 4 5 2 3 3
Tjanstemannahem 28 18 37 21 21 28
Hogre tjanstemanna-
/akademikerhem 18 12 12 6 18 16
Foretagarhem 7 8 8 11 7 8
Summa procent 100 100 100 100 100 100

Kommentar: | 6vriga analyser i detta tabellmaterial ingar inte familjeklassen jordbrukarhem da antalet svarande
ar lagt i denna grupp.



Bilaga 2
Fragor om film och bio som
Ingick 1 Riks-SOM 2005



FILM

Fraga50 Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna sett pa langfilm (spelfilm, tecknat,
dokumentérer) pa:

Négon gang Nagon Nagon Nagon Nagon Flera
Ingen under de senaste  gang i gang i gang i gang i ganger i
ging 12 manaderna  halvaret kvartalet manaden veckan veckan
Allménnna
TV-kanaler L] L] L] U] U] L] L]
Filmkanaleri TV [ [] [] L] L] L] L]
Dvd/video L] [] [] L] L] L] L]
Biograf L] [] [ L] L] L] L]
Internet L] [] [] L] L] L] L]

Fraga51 Hur garna ser du foljande typer av filmer?

Ser mycket Ser ganska Ser inte sarskilt Ser
garna garna garna ogarna

Action L] L] L] L]
Thrillers L] L] L] L]
Komedi L] L] L] L]
Drama L] L] L] L]
Romantik L] L] L] L]
Barn-/familjefilm L] L] L] L]
Dokumentar L] L] L] L]
Skrackfilm L] L] L] L]
Science Fiction/fantasy [ ] ] ]

Fraga 52 Hur garna ser du film fran foljande lander/varldsdelar?

Ser mycket Ser ganska Ser inte sérskilt Ser Ingen
géarna gérna garna ogarna uppfattning
Sverige L] L] [] L] L]
Danmark L] L] [] L] L]
Frankrike L] L] [] L] L]
Storbritannien L] L] [] L] L]
USA (] [] [ ] L]
Asien L] L] [] L] L]




Fraga53 Vilket tycker du ar det basta mediet for att se film om du tanker pa féljande? Markera endast
ett Kryss per rad.

Allménna Film- Vet

TV-kanaler kanaler Video DVD Biograf  Internet e
Bast filmupplevelse L] [] [] [] [] L] L]
Mest prisvart L] [] [] [] L] L] L]
Bast kvalitet pa bild/ljud L] [] [] [] [] L] L]
Bekvéamast L] [] [] [] [] L] L]
Bast att se tillsammans med andra [] [] [] [] [] L] L]

Fraga 54 Vilken &r din uppfattning om vart och ett av féljande pastdenden om bio?

Stammer Stdmmer  Stdmmerinte  Stdmmer Ingen
mycketval ganskaval  sarskilt val inte alls uppfattning
Riktigt bra filmer vill jag se pa bio L] [] ] L] L]
Det &r stokigt pa biograferna L] [] L] ] U]
Moderna biografer ar for sma L] [] L] L] L]
Det gar for fa bra filmer pa bio L] [] ] L] L]
Att ga pa bio &r ett satt att umgas L] [] L] L] U]
Film ar bast pa bio L] [] L] L] L]
Det ar for mycket amerikansk film pa bio [ [] ] [l L]

Fraga55 Hur viktigt brukar foljande vara for dig nar du gar pa bio?

[] Jag gér aldrig pd bio —> Ga vidare till fraga 56.

Mycket Ganska Inte sérskilt Inte alls

viktigt viktigt viktigt viktigt
Filmens handling L] L] L] L]
Skadespelarna L] L] U] ]
Regissoren L] ] U] L]
Recensioner L] L] L] L]
Att filmen ar ny L] L] L] L]
Biografmiljon L] [l L] L]
En stor bioduk L] L] L] L]
Bra ljud och bild L] ] U] L]
Bekvama stolar L] L] L] L]
En lugn och stadad publik L] L] L] L]
Biljettpriset L] ] U] L]
Rabatter/klubbar/bonussystem L] ] U] L]
Rekommendationer fran vanner/bekanta [] L] L] L]
Att biografen ligger nara dér jag bor L] L] L] L]
Stundens ingivelse L] L] L] L]




Fraga68 Hur varderar du foljande i férhallande till vad du far och vad du betalat?

Mycket val Ganska vél Inte speciellt Inte alls

vard priset vard priset vard priset vard priset
En pocketbok [] L] L] []
En veckotidning [] L] L] []
En cd-skiva [] L] L] L]
En teaterbiljett [] L] L] []
En biobiljett [] L] L] []
En biljett till fotbollsmatch

eller liknande [] L] L] []

Ett restaurangbesok [] L] L] []
En biljett till en musikkonsert [ L] L] []

Fraga40 Har din anvandning av internet medfort att du okat eller minskat din anvandning av andra

medier?
Okat Okat Varken 6kat Minskat Minskat
mycket néagot eller minskat nagot mycket
Dagstidningslasning L] [] L] U] U]
Tidskriftslasning L] [] L] L] L]
Radiolyssnande L] [] L] U] U]
TV-tittande L] [] L] L] L]
Telefonerande L] [] L] L] L]
Boklasning L] [] L] L] L]
Biobesok L] [] L] L] L]




